A PUBLICIDADE PORTUGUESA E A REVOLUGAO DE 1974

Norma Liicia Horta Neves*

N8o se pode negar a importdncia da Publicidade no mundo mo-
derno. E talvez seja a comunicagdo publicitdria, dentre os varios ti
pos de comunicagdo de massa, a que maior interesse oferega a@ Semiolo
gia e, em especial, d Sociolingllistica, disciplina em que se estuda
a inter-relagao entre os fatos lingliisticos e a variagdo social.

Defendemos esse ponto de vista lembrando que a Publicidade
ou Propaganda Comercial, entendida como a comunicagao tendente a be
neficiar uma empresa, um produto ou um servigo, sob o patrocinio os-
tensivo de alguém (e anunciante, claramente identificado) condiciona
o leitor, ouvinte ou telespectador a determinados padroes de condu-
ta, ao mesmo tempo em que reflete a sociedade sobre a qual atua:seus
interesses politicos, econdomicos, culturais, etc.

£ o que tentaremos demonstrar neste trabalho.

Tomando por base treés momentos da histdria portuguesa, so -
cumentados em anuncios comerciais, procuraremos retratar algumas ca=-
racteristicas sociais de cada fase ou, pelo menos, as preocupagoes

coletivas exploradas publicitariamente por seus anunciantes.
Sao eles:

19 momento: A Publicidade no século XIX

29 momento: A Publicidade no tempo de Salazar

3?9 momento: A Publicidade apos a Revolugao de 1974:

A idéia-central que norteou essa divisao, a primeira vista
arbitraria e dispensavel, foi o aspecto da propaganda cdmerqial lusi
tana que mais nos chamou a atengao: tradicionalmente conservadora(co
mo se vera no 19 e no 29 momentos) ela se tornara engajada e rica de
conteddo social e até masmo ideoldgico, a partir do ano de 1974 ( 39
momento).

Lembramos, ainda, que todas as nossas observagoes serao va-
lidas ate 1975. Nos dias de hoje, a vida social e politica de Portu-
gal ja aﬁresenta mudangas que certamente terao o seu reflexo na pu-

blicidade contemporanea.
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Mas esse serd um tema para se discutir em outra oportunida-
de.

1¢ momento: A PUBLICIDADE KO SECULO XIX

Como seria a propaganda comercial lusitana, antes da Revo-
lugao Industrial e da explosdo dos meios de comunicagao de massa? J.
R. WHITAKER PENTEADO responde-nos, em parte, a pergunta, em livro e-
ditado pela Pioneira, no ano de 1974, onde comenta, em tom ironico e
de certo modo fantasioso, os "aniincios" publicados no jornal Gazeta
de Lisboa, nas primeiras dé@cadas do século XIX (1823 e 1830).

Apenas a titulo de curiosidade, pois vale a pena saborear o
livro na Integra, apresentaremos algumas consideragdes de cardter ge
ral e sociolingliistico sobre a sociedade portuguesa retratada nos co
merciais daquele tempo:

-J2 existia, na Lisboa de 150 anos atr3s, um tipo de estabe
lecimento comercial que lembra os modernos drug-stores , no estilo
norte-americano: a BOTICA DO LEITAO anunciava, lado a lado com varia
da quantidade de medicamentos, uma saborosa "geleia de mao de vaca";
e a se julgar pela freqliencia de aniuncios de remédios para "frieiras'
documentados naquele jornal, pode-se concluir que era essa uma das
principais doengas que afligiam os portugueses, na época.

-Observa-se o jornalista-pesquisador que & tradigao antiga,
no velho Portugal, a inclinagao coletiva para se dar preferéncia aos
produtos estrangeiros, em prejuizo dos nacionais. Até mesmo o vinho,
no pais tradicionalmente reconhecido como excelente produtor daquela
bebida, tinha 3s vezes uma propaganda voltada para o prestigio de
ser importado da Franga - quando na verdade era feito em Portugal e
engarrafado no outro pais.

Entre os anunciantes da Gazeta , inclui-se a "galinheira"
Claudia. Inicialmente vendedora de galinhas e ovos, com o passar dos
tempos ela passa a atacadista de azeitonas. Como se vé, a mulher tam
bém exercia um papel de relativa importdncia no mundo econdmico por-
tugues, que sempre foi dominado pelo homem.

-A "neve manufaturada", antepassado dos modernos sorvetes,
anuncia-se como novidade chegada da Italia; e ao lado dos tradicio -
nais "dguas" consumidas em Lisboa sob diferentes marcas - numa verda
deira concorréncia publicitdria - bebia-se também um refrigerante fei

to de carapinha, uma espécie de pera sumarenta: a “carapinhada”.
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E poucas vezes documentada, nos "annuncios", qualquer refe-
réncia de natureza social ou politica. Por exemplo, os profissionais
da moda costumavam alegar, em sua propaganda, o prestigio de servi -
rem 3 familia real e & alta sociedade do tempo. Ja o anincio que se
segue chamou-nos a atengao, por seu conteddo social: a existéncia de
escravos em Lisboa e o procedimento - ainda tdo comum em nossos tem

pos - das "trocas de bens":

- "Um preto robusto de 20 anos de idade, sem vicio algum,
muito fiel, e que sabe cozinhar, alimpar botas, fatos e cavallos, e
o servigo ordindario de huma casa, até lavar roupa” - era oferecido

em troca de "uma pretinha de 11 até 15 anos de idade, aceada e de
bons costumes"”,

Como essas, muitas outras informagoes de interesse para o
estudioso da cultura portuguesa atravessaram seculo e meio, até os
nossos dias, gragas ao paciente trabalho de PENTEADO. A leitura do
livroe aumentou em nds a curiosidade pelo assunto e a preocupagao de

explorar ainda mais esse material, em pesquisas posteriores.

29 momento: A PUBLICIDADE NO TEMPO DE SALAZAR

Tivemos a oportunidade de viver em Portugal no periodo que
antecedeu a Revolugao de 1974. Mais precisamente, nos anos de 1968
e 1972. De cada uma dessas estadas, patrocinadas por instituigoescul
turais portuguesas, resultaram trabalhos de pesquisa -~ publicados
na Imprensa Oficial em 1971 e em 1973 - e farto material que preten
demos usar num estudo mais amplo sobre a linguagem portuguesa da pu-
blicidade.

Apenas resumiremos aqui algumas observagoes de interessecul
tural e sdcio-linglifstico feitas naquela ocasido, in loco .

- A tradigdo da boa fama dos vinhos portugueses, ja documen
tada no século XVI no Pranto de Maria Parda - apesar da concorréncia
publicitaria dos produtos estrangeiros, especialmente franceses e eg
panhdis - mantém-se através dos tempo e continua a ser, na década de
70, o tema mais explorado da propaganda comercial portuguesa, no pais
e no exterior, o que reflete a situagdo econdmica lusitana, no &mbi-
to da produgao e da exportagao.

Segundo o testemunho de Arlindo de Sousa, in A Lingua Poxr-
tuguesa no Brasil, & antiga, tanto na publicidade lusitana quanto na

brasileira, a participagdo de poetas famosos na criagao de anincios
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comerciais, principalmente em versos. Jodo de Deus e Olavo Bilac, por
exerceram essa atividade, sem o menor preconceito.

Ainda hoje, nos dois paises, como de resto acontece em toda a
parte, € importante a contribuigao de escritores e poetas na comunica
¢do publicitaria. Embora se discuta a eficicia dessa propaganda versi
ficada, pudemos observar que ela & bem mais freqlente em Portugal do
que nmo Brasil, onde o procedimento se considera, de certo medo, ultra
passado ou, pelo menos, conservador.

- As coldnias portuguesas da Africa e da Asia apareciam na pu
blicidade de Lisboa - especialmente nas denominagoes comerciais e nas
marcas de produtos - mais por seu exotismo ou pelo sentimentalismo do
comerciante do que por razoes colonialistas. E que naqueles tempos as
preocupag¢des politicas nao tinham chegado a exercer grande influencia
na linguagem publicitdria. Embora se documentassem no comércio local
denominaq;es como PASTELARIA FLOR DE CABINDA, PENSAO DE LUANDA, MER -
CEARIA MACAU etc. - mais tipicas de Portugal que do Brasil, os comer-
ciantes portugueses tinham uma simpatia toda especial por palavras e
expressoes de conotagao "nobre", tais como: OURO, REI,PEROLA, IMPE -
RIO/IMPERIAL, DA MODA etc.

-Ainda comparando os dois estilos publicitarios: observamos,
em Portugal, uma notavel preferencia pelos neologismos comerciais no
grau diminutivo: BRINQUINHO DE ALFAMA, ALFACINHA, ESCONDIDINHO DE SAN
TA APOLBNIA, SOZINHITO etc.No Brasil, pelo contrario, principalmente
nos centros metropolitanos, predomina na linguagem publicitaria o au-
mentativo em -A0. Até 1972, n2o documentamos em Lisboa um 80 exemplo

de denominagao comercial ou marca com essa flexao. Pode ser que a "

mo
da brasileira” do aumentativo -0 jd tenha chegado 1a.

Resumindo: entre os anos de 1968 e 1972, a publicidade brasi-
leira, em comparacao com a portuguesa, pareceu-nos muito mais viva,di
namica, criativa - reflexo, alids, de nossa vida econOmica mais diver
gificada e da forga dos meios de comunicagao de massa, mais desenvol-
vidos no Brasil do que em Portugal. Embora os portugueses vivessem,na
quela &poca, um agitado periodo de crises internas, agravado com a
guerra nas colonias, a sua publicidade pareceu-nos alheia a essas pre
ocupagoes. E essa alienagao dos temas politicos e sociais, na sua pu-
blicidade, &, sem divida, caracteristica de uma sociedade mais conser

vadora - (Para nao dizer "repressiva".)

39 momento: A PUBLICIDADE AP0S A REVOLUGAO DE 1974

Infelizmente, nao estivemos em Portugal depois da Revolugao
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dos Cravos.Acompanhamos, porém, com o maior interesse, os aconteci =
mentos politicos e as mudangas sociais que ocorreram naquele pais,se
ja através da imprensa, seja através de informagoes de amigos resi -
dentes em Lisboa ou que ali estiveram a passeio nos tltimos anos. A
esses dados se acrescentaram os anuncios comerciais que analisare -
mos neste trabalho, permitindo-nos, assim, ter uma idéia razoavel da
Publicidade portuguesa em um de seus mais importantes momentos histé
ricos.

Paulo Mercadante, autor do livro de impressces Portugal,Ano
Zeno, foi uma de nossas fontes impressas. Jornalista nascido em Mi-
nas Gerais, ele viveu em Portugal durante o periodo revolucionario e
pode observar, in loco, as transformagGes politicas e sociais que
sofreu aquele pais, depois da Revolugao. Tamb&m consultamos as minu-
ciosas reportagens jornalisticas da equipe do Sandy Times, mais
tarde publicadas no volume intitulado A Hoxra dos Capitaes, em sua
tradugdao portuguesa.

Na medida do possivel, procuramos ler também a obra de per-
sonalidades portuguesas que deram 3 imprensa mundial o testemunho vi
vo de sua participagao no processo revolucionario que culminou com
a queda do regime salazarista, em 1974. Nao ha necessidade de repe-
tirmos aqui datas e fatos histdricos que sao do conhecimento de to-
dos. 0 que nos importa, neste trabalho, € a analise da mudanga so -
cial do povo portugues refletida na Publicidade contemporanea dos fa
tos, ou seja, mais precisamente nos anos de 1974 e 1975,

0s textos publicitarios de que nos ocuparemos foram, em sua
maioria, coletados nos jornais D{drio de Lisboa, 0 Jornal e A Capi-
tal, gragas & cooperagao de uma amiga residente em Portugal - Eusa
Rego. A ela agradecemos a ajuda e o interesse com que tem acompanha-
do as nossas pesquisas.

Com base nesta amostra da Publicidade portuguesa pos-salaza
rista, e apoiados na bibliografia especializada, a que tivemos aces-—
so, tentaremos arrolar e analisar os principais centros de interesse
dos anunciantes, naqueles tempos, e que se podem considerar os "te-

mas publicitarios" do nosso 39 momento historico.

NACIONALISMO, RECONSTRUGAO DO PAIS, DEMOCRACIA E LIBERDADE

Nao se pode afirmar que a valorizagdo do passado, das rai -
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zes da nagao portuguesa, nao existisse sob o regime salazarista. £
claro que o nacionalismo existia, 80 que era voltado para um passa-
do saudoso e sebastianista.

Serd bem diferente desse nacionalismo passadista o ufanis-
mo do portugués recém-saido de 48 anos de ditadura, e que se refle-
te amplamente na Publicidade da época. Apds a contundente condena -
¢ao do regime salazarista, justa ou injustamente responsabilizado
por todo o abuso, taato no plano da fracassada politica ultramarina
como no da demegagao dos direitos indi§iduais, o novo regime revolu
cion@rio elaborou um programa de "salvagao nacional” e "restauragao
das liberdades fundamentais". A Publicidade do tempo nao ficou imu-
ne a esses propdsitos &ticos e nacionalistas, como se pode verifi-
car em aniincios comerciais como os seguintes:

"Exija fabricado em Portugal” - esse slogan , divulgado na
imprensa falada, escrita e televisiva, demonstra a preocupagao do
Governo - e, por que nao, dos industriais portugueses - em valori -
zar a indistria nacional. Como ja vimos, o consumidor lusitano (as
sim como o brasileiro) sempre deu a sua preferéncia ao produto es-
trangeiro, embora nem sempre ele a tenha como uma qualidade superi-
or, em relagao ao nacional.

A Decorama, loja de decoragdes, em Lisboa, criou um slogan
publicit@rio completande no seu interesse, um lema governamental da
Revolugdo, que incitava os portugueses a economizar: "Pense 2 vezes
antes de gastar o dinheiro; invista no conforto de sua casa".

Aproveitando o tema da "reconstrugao nacional™, a "Lusali -
te" (empresa construtora) elaborou o seguinte aniincio:

“0s nossos materiais (coberturas, revestimentos de paredes,
tectos, saneamento, reservatdrios, ventilagdao) que os té&cnicos com
petentes conhecem, estao na linha da auto-construgao para a cons =
trugao do pais. Consulte-nos",

Em.1975, apareceu em varios jornais de Lisboa um anuncio
destinado aos trabalhadores, persuadindo-os a aquirir letras do Te
souro Nacional. Observe-se o estilo enfatico e a argumentagao nacio

nalista voltada para o futuro, do texto:

“Trabalhador

A recons€rugdo nacional & contigo.
Contigo e para ti, & urgente reconstruir o Pais!
Palavras, intengoes ou desejos nio chegam.

£ preciso refazer - transformar - melhorar!
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Em muitos pontos, & preciso recomegar - do nadal

E para isso, & preciso dinheiro!

Agora, a responsabilidade e nossal

$6 podemos contar conosco! Com cada um de nds! Com todos!

Na medida das nossas possibilidades - com optimismo, cora
gem, confianga:

£ preciso participar! Compra titulos do Tesouro para a Re

construgao

Nacional! Individualmente ou em grupo!

E preciso o teu esforgo para a Reconstrugao Nacional. 0

Juro nao & 85 10X ao ano mais o premio no reembolso! e

100% de seguranga e garantias de trabalho no futuro de to

dos nos!"

Mas o interesse por antiguidades, mesclado a um naciona-
lismo passadista também estar3 presente na publicidade portuguesa de
74/75. Ao mesmo tempo pitoresco e ideoldgico parece-nos o seguinte a
niincio da CASA RAINER, para os colecionadores de réplicas de armas

portuguesas antigas:

"Ofertas em 1975:
la. - réplica exacta duma espada lusitana usada ha
dois wil anos contra.os invasores romanos: 400 escu -
dos;
2a. - réplica exacta duma espada medieval portuguesa
do reinado de D, Sancho II. Modelo usado em lutas con
tra os mouros e em defesa da independéncia nacional :
850 escudos;
3a. - réplica exacta da gorjeira de oficial usada pe
lo herdi e martir nacional Gomes Freire de Andrade:

400 escudos.

Evidentemente, a Revolugao Portuguesa e todas as ideias a
ela relacionadas deixarao a sua marca na publicidade contempor@nea
dos acontecimentos, como podemos documentar, por exemplo, nestes <co

merciais:

YLOTARIA comemorativa do 25 de abril - melhor
sorte para muitos!"
(em lay-out , cravos e trevos de quatro folhas, que

sao simbolos de boa sorte)

"As mulheres votaram em CHERIE MODA como um dos

mais belos e mais baratos figurinos da actualidade".
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"OLAIO - um estilo revoluciondrio que ndo esque

ce o conforto...nem o prego".

RIGOR,VERDADE e DEMOCRACIA tornaram-se as pala-
vras-chave da campanha publicitaria do JORNAL NOVO, publicagao irre-
verente e corajosa no tratamento dos assuntos politicos, e que come-
gou a circular em abril de 1975:

-

"Verdade & saude da democracia. JORNAL NOVO é

verdade.E luta pela verdade. Porque a verdade consci-

encializa a revolucao democratica. JORNAL NOVO & para

si".

“"Rigor & forga da democracia. JORNAL NOVO & ri
gor. Rigor na andlise dos factos. Rigor na consolida-
¢ao da democracia. Rigor na construgao de uma socieda
de livre. JORNAL NOVO & para si'.

Vale a pena observar, nos anincios acima, o raciocinio silg
gistico e a forga dos pleonasmos. Muitas vezes a mensagem verbal se

fazia acompanhar de signos ndo-linglisticos que reforgavam as inten-

Ggoes do anunciante: cor vermelha, martelos, foices, punhos cerrados

etc., como os presentes na propaganda mural da politica de esquerda,
tao bem documentada no volume As Paredes na Revolucdo ( Graffiti )da
Editora Mil Dias.

Nenhuma idéia foi, por&m, mais explorada na Publicidade por
tuguesa apds 1974 do que a da "liberdade”, em toda a sua plenitude :
politica, intelectual, moral, individual...

Arrolaremos a seguir alguns anuncios comerciais que mostram

a euforia lusitana no gozo da "liberdade":

"RENAULT 4 - Liberdade as quatro rodas. Utili -

Ze~o como quiser. Ele permite essa liberdade."

"Portugal: tout prend yn gout de liberté" ( Em

Portugal, tudo toma um gosto de liberdade)

Esse ultimo slogan foi divulgado em Paris, pela Delegagao
do Turismo Portugues. Contrariamehte aos apelos anteriores da indus-
tria turistica - mais voltados para as excursoes a monumentos histd
ricos e para os prazeres gastrondmicos - "liberdade" serd o tema cen
tral de quase todas as campanhas publicitarias de turismo portugues,
de preferéncia na Franga e na Espanha, onde se encorajava o publico
a visitar Portugal, por "ser tan cerca y tan diferente"!

Na verdade, o movimento de 74 provocou radicais transfor-~
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magoes na estrutura social portuguesa "libertada". Ainda & cedo para
avaliar as conseqlléencias do processo. Entretanto, uma delas tem preo
cupado o governo: a euforia da liberdade se seguiram os excessos, a
anarquia, a8 indisciplina. Movimentos grevistas generalizados, rebel-
dia de estudantes, inflagao crescente e muitos outros problemas so-
ciais.

Evidentemente, com essas mudan¢as, alterou-se também o com-
portamento do consumidor portugués, surgiu um novo sistema de vida
que exigira novas técnicas publicitarias. Pelo menos nos centros me-
tropolitanos, pois nas areas mais afastadas as estruturas da hierar
quia local continuavam imunes as novidades. La ainda se conserva a
hierarquia, a ordem e o respeito pelas instituigoes: a Igreja, a Es=-
cola, a Junta.

Dai o contraste social verificado num pais onde "liberdade"
e "participagao” continuam lado a lado com a "tradigao" e o comserva
dorismo que se podem documentar, inclusive, na sua propaganda comer

cial.

VALORIZAGAO DO TRABALHO E DO HOMEM

Depois da vitoria do movimento revolucionario, surgiu nas
principais cidades do pais, em especial nos centros universitarios,
uma intensa propaganda ideologica de esquerda, em suas varias corren
tes e facgoes: comunismo, socialismo, trotskimos, maoismo...Em Lis -
boa, j3a em novembro de 1974, os programas radiofonicos do movimento
das forgas armadas adquiriram um estilo socialista, ac mesmo tempo
que solugoes marxistas eram propostas abertamente para os principais
problemas que afligiam a nagao. Em 1975, ja se viam inscrigoes comu-
nistas e socialistas nos muros das cidades menores e das aldeias,sem
que fossem poupados monumentos historicos como, por exemplo, o mos -
teiro da Batalha.

Na imprensa dirigida pelos comunistas, comegaram a surgir
caricaturas, montagens fotograficas e humoristicas sobre a "direita"
- de que o regime deposto seria representante. Essa agressividade
transparecera principalmente na publicidade de natureza cultural, co
mo se pode observar nos anincios de publicagoes. O semandario O Codiso,
por exemplo, apresenta-se ao leitor como o "semanario de maior pene-

tragao no pais, escrito da esquerda para a direita (baixa)"

Em 1975, as editoras portuguesas anunciam enfaticamente:
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“Agora voceé conversa...discute...precisa saber!"

E apresentam uma longa relagao de livros que comsideram in-

dispensaveis para os leitores do Novo Portugal:

0 Socialismo a partir de Marx (85 escudos)

A Inflac3o (60 escudos)

Sistemas Econdmicos e Sociedade (100 escudos),

etc.

Um dos passos mais importantes dos revolucionarios portu~
gueses, apds a vitoria, foi o restabelecimento de relagdes econdmi -
cas, politicas e diplomdticas com os paises comunistas. Em 19/6775
le~se num jornal de Lisboa a noticia de uma "corrida de touros & por,
tuguesa, em homenagem & missao militar da Repiiblica Socialista da Ro
menia",

No mesmo ano, por ocasiao da Feira Internacional de Lisboa,
encontrava-se, em todos os veiculos de comunicagio, a frase - modelo

da nova orientagio politica internacional:

“Com a revolugao portuguesa, fraternidade com

todos os povos do mundo",.

Essa nova orientagao politica nao poderia deixar de se mani
festar na publicidade da época. E o caso, por exemplo, das relagoes
comerciais com empresas soviéticas que se faziam anunciar nos jornais

e revistas, tornando acessiveis aos consumidores portugueses produ -

tos anteriormente proibidos:

MACHINOEXPORT (equipamento industrial soviético)
S0JUZ PLODOIMPORT (vodka e produtos alimenti

cios) etc.

Dentre os varios temas socialistas documentados na Publicidade portu
guesa de 74/75, deu-se uma enfase especial 3@ valorizagao do homem e
do trabalho. Vejam-se, apenas a titulo de amostra, alguns desses co
merciaisg:
SANTOS & NASCIMENTO ("pronto-a-vestir...brm")
"Nao servimos elite$. Vestir bem sem olhar a

quen”.

Eis ai, a nosso ver, um antincio inteligente e demagogico.
Apela-se para as idéias socialistas, com desprezo ds elites econdmi
cas, como se sugere na estilizagao grafica da palavra. Observe-se a-

inda a rima do "slogan e o seu tom socializante".
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BANCO PINTO & SOUTO MAYOR

Embora pertencente a tradicionais familias de capitalistas

portugueses, esse banco, a partir de 1974, adotou o simpdtico lema

"Promover o trabalho

Investir no progresso"

0 apoio ao trabalhador, especialmente ao pequeno e medio
produtor, tao esquecidos pelo regime passado, segundo diziam, tor -
nou-se um verdadeiro cliché nos anincios de instituigdes financei

ras:

"BANCA ao servigo do trabalho. la. etapa da no
va BANCA: Crédito Agricola, Crédito ao Trabalho do

Pequeno e Médio Produtor".

As solucdes marxistas de problemas sociais, a que ja nos
referimos, ilustram-se & perfeigdo com esta propaganda da HOLICLUBE,

- - . 3
empresa turistica que proclamava em folhetos volantes e nos jornais:

"Ferias (turismo social)
* gao um DIREITO
* sao uma NECESSIDADE
* sao uma EXIGENCIA

0 Algarve NAO E s0 para estrangeiros
0 Estoril NAO £ s0 para privilegiados

A Madeira NAO E s0 para minorias

Uma nova visao da empresa turistica, eis ai um fato social,
economico e publicitdrio de interesse para o nosso estudo. Antés da
Revolugdo, era o turismo uma das mais importantes fontes de divisas
para Portugal. Durante todo o ano chegavam aquele pais levas de tu =~
ristas europeus e americanos, que tinham sempre i sua disposigdo uma
excelente infra-estrutura hoteleira e um organizado servi¢o de pas -
seios e excursoes turisticas. Mas a Revolugao assustou os estrangei~-
ros e provocou, a partir de 1974, um grande prejuizo na economia por
tuguesa, ja debilitada por problemas externos e internos. 0O 1luxuoso
hotel "ESTORIL SOL", por exemplo, foi invadido pelos proprios empre-
gados e teve durante a temporada de 74/75 pouquissimos aposentos ocu
pados por turistas estrangeiros. Nem mesmo uma intensa campanha pu-
blicitaria de pregos baixos, voltada para o turismo interno, comse -
guiu fazer com que fossem ocupadas 10% das instalagoes disponiveis.
Ao que parece, a empresa turistica portuguesa se salvou da crise,gra

cas 3 nacionalizagdo dos bancos particulares e a volta de uma certa
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tranqUilidade social ao pais. Todavia, demorara algum tempo antes que
o turismo recupere o prestigio anterior.

OQutros problemas sociais, como o da casa propria, moblilizaram
a atengao dos anunciantes portugueses, conforme se veé no texto abaixo,

de responsabilidade de uma firma construtora:

"LUSALITE. Da auto-construg¢ao & construgao do
pais. Uma casa. Duas casas. Um bairro. NOs estamos ao
lado das autarquias locais, das camaras que, em liga-
gao directa com o povo, pretendem solucionar o proble-

ma da habitagao".

Sincera ou nao, a publicidade lusitana de 1974/1975 procurava
defender os novos ideais democraticos do pais. Ela atuava como um sis
tema de comunicagao que, sem perder as suas caracteristicas de persua
sao ao consumo, servia de barometro do desenvolvimento da comunidade,

a0 mesmo tempo que espelhava suas preocupaqaes e interesses coletivos.
CONCLUSAO

Acreditamos poder coancluir que, dentre os trés momentos da pu-
blicidade portuguesa que escolhemos como objeto de estudo, € na 3a.
fase, isto &, a partir de 1974, que a propaganda comercial comega a
apresentar um conteudo social marcante, aparentemente mais voltado pa
ra o homem do que para o lucro. Os anunciantes nao se limitam a exal
tar os seus produtos e servigos: eleg se preocupam também com a clas-
se trabalhadora, defendem a sua participagio na renda nacional, cola-
boram na reconstrugao do pais.

Em outras palavras: a publicidade engajou-se a filosofia do no
vo Governo.

Finalmente, através da andlise, embora superficial e incomple-
ta desses tres momentos da publicidade lusitana, tentamos mostrar a
sua importancia cultural e sociolingllistica, ndo apenas em Portugal,

mas também no Brasil, que dele herdou a lingua e as tradigdes.
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