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RESUMO: Com base nos pressupostos teéricos da Andlise do Discurso (AD) de
linha francesa, este trabalho tem como objetivo investigar o funcionamento do discurso de
humor nos processos de enunciagdo digital, a  partir de piadas que circulam na
internet. Desse modo, consideramos, em nossa ana lise, os estudos sobre o riso € o0
humor, a partir de Bergson (2007 [1899]), Raskin (1985), Skinner  (2002) e
Possenti (1998, 2010), bem como os trabalhos de Xavier (2002) acerca da constituigdo
dos modos de enunciacdo digital e as reflexdes de Orlandi (2013) sobre o discurso
eletronico. Para tanto, selecionamos uma amostra, dentro de um conjunto de piadas publicadas
em sites de humor na internet, tais como o portal Humortardela e os sites
Animatunes.com.br e Piadascurtas.com.br, a fim de analisar as condi¢des de produgao do
discurso humoristico no espago digital. Pretendemos, nesse sentido, observar como os
mecanismos linguisticos e enunciativos, construidos, nos fios do discurso, sob uma materialidade
hipertextual e hipermidiatica, se articulam na promog¢ao do entretenimento, do riso e do humor.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso. Humor. Enunciagao digital.

1. Introduciao

O objetivo deste trabalho ¢ analisar o discurso do humor e o seu funcionamento, a partir
de piadas que circulam na internet. Uma das observagdes iniciais que levantamos ¢ a de
que, geralmente, as piadas, no suporte digital, sdo construidas sob uma tessitura enunciativa
propria da materialidade hipertextual e hipermididtica possibilitada pelas tecnologias.
Mesmo diante da afirmacdo de Possenti (2010, p. 180) de que “o humor ndo muda quando
circula em novos suportes (hipertexto)”’, pretendemos demonstrar como o0s processos de
enunciacdo digital sdo constituidos, investigando, sobretudo, que influéncia eles exercem na
articulagdo do humor.

Assim, com base na Analise do Discurso (AD) de linha francesa, levamos em conta os
conceitos de discurso eletronico (ORLANDI, 2013), de cenas enunciativas (MAINGUENEAU,
2008), com especial atencdo para os estudos de Bergson (2007 [1899]), Raskin (1985), Skinner
(2002) e Possenti (1998, 2010), a respeito, respectivamente, dos esteredtipos e dos clichés, do riso e
dos mecanismos semanticos do humor, das teorias classicas do riso e dos humores da lingua. Para
analisar mais precisamente a constituicdo dos modos de enunciagdo digital, consideramos os
trabalhos de Xavier (2002) sobre os géneros digitais ¢ sobre o hipertexto.

Selecionamos para o corpus deste trabalho a amostra de uma piada, extraida do site
Animatunes.com.br, a partir da qual observamos as condi¢des de produgdo do discurso humoristico,
além de representacdes construidas socio-historicamente como os diversos esteredtipos do caipira,
evocados, no interdiscurso, por meio da memoria. Analisamos como estes operam no
funcionamento dos discursos de humor, a partir da sua circulagdo em hipertextos, dudios e video-
animagdes disponiveis online. Nesse sentido, também investigamos como os estereotipos, segundo
Amossy & Herschberg (1997), e os simulacros, de acordo com Possenti (2002), sdo construidos na
materialidade discursiva, considerando, entdo, os processos de enunciagdo digital.
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A partir disto, levantamos os seguintes questionamentos: (i) Como as representagdes
estereotipadas e o humor se articulam no espago digital?; (ii) Em que medida os recursos de
hipertexto e hipermidia contribuem para reforcar determinados estereotipos (caipira/bobo/
ingénuo/inculto)? Da mesma forma, analisamos, nos fios do discurso, como as cenas
enunciativas sdo construidas digitalmente a fim de provocar os efeitos de comicidade,
humor e, por conseguinte, o riso — convocando o hiperleitor a atribuir sentidos adicionais a
essa materialidade discursiva.

2. Esteredtipos e humor nos processos de enunciacio digital

Como aponta Possenti (1998), o esteredtipo € um dos meios mais explorados na articulacio
do riso. No caso das piadas, as representagdes e os esteredtipos, geralmente, buscam destacar
determinados tragos culturais de determinados grupos sociais, acentuando esta ou aquela
caracteristica e promovendo um certo exagero caricaturesco — como se todo caipira fosse bobo/
ingénuo, matuto/esperto, capiau/inculto, como se todo baiano fosse, talvez, pregui¢o ou toda loira

fosse “burra”. A esse respeito, que parece se tratar mais de uma questdo de simulacro do que de
caracteristicas ou identidade de um grupo, Possenti (2002) aponta que:

(...) as piadas fazem aparecer, ao lado de um estereotipo basico, assumido pelo proprio
grupo (um traco de identidade?), o estercotipo oposto. Por exemplo, se um grupo se
representa tipicamente como “macho” (valente etc.), as piadas dirdo dele ndo s6 seu oposto,
mas seu oposto mais rebaixado possivel, considerado um certo quadro cultural. Assim,
embora o traco “macheza/masculinidade” possa implicar caracteristicas ndo ligadas
necessariamente ao desempenho sexual (como valentia, ombridade etc.), o estereotipo
oposto com o qual a piada opera selecionara o trago “sexualidade”. E neste sentido que se
pode dizer que o estereotipo talvez seja um simulacro (POSSENTI, 2002, p. 159)

Por essa perspectiva, observamos, por exemplo, nas piadas regionalistas, que alguns tragos,
ndo exclusivos necessariamente deste ou daquele grupo social, sdo exacerbados em sua
caracterizagdo, visando, a partir de simulacros, provocar efeitos como o de comicidade, de humor,
riso e, em alguns casos, promovendo/refletindo determinadas visdes preconceituosas (até porque
nem todo gaucho ¢ viado, assim como nem todo caipira ¢ bobo/ingénuo). Nesse sentido, o
funcionamento da estereotipia ¢ concebida a partir das relagdes entre o sujeito, a linguagem e a
historia. Assim, Amossy (2004)' afirma que:

(...) o esteredtipo, como representacdo coletiva cristalizada, ¢ uma construcdo de leitura
(Amossy, 1991:21), uma vez que ele emerge somente no momento em que um alocutario
recupera, no discurso, elementos espalhados e frequentemente lacunares, para reconstrui-los

em fungdo de um modelo cultural preexistente (Amossy, 1997) (AMOSSY apud
CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2004, p. 215).

Fundamental, portanto, ¢ compreender ndo apenas as formas de generalizagdo da imagem de
determinados tipos sociais/regionais (gatcho, paulista, mineiro, baiano, carioca), mas também
observar o funcionamento e a circulagdo desses estereotipos na sociedade, analisando-o junto a
materialidade linguistica, a partir da qual o discurso de humor emerge. Em raziao disso, ¢
imprescindivel também ao analista do discurso levar em conta, em sua analise, a
exterioridade do discurso, a articulagdo do riso, oas condi¢des de produgdo dos estereotipos
e suas relacdes com o humor. Nao por acaso, Bergson (2007 [1899], p. 6) defende a
respeito do riso que ‘€ preciso coloca-lo em seu meio natural, que ¢ a sociedade”, uma

vez que sua signinifcacdo ¢ um resultado dos sentidos que emergem no imaginario coletivo.

1. Ruth Amossy (traducdo de Pedro Luis Navarro Barbosa). In: Dicionario de Andlise do Discurso (2004).



Nas teorias classicas do riso, em uma perspectiva cultural do humor, Hobbes (apud
SKINNER, 2002, p. 56) sugere que o riso também expressa a sensacdo alegre e desdenhosa de
quem se coloca em posicdo de superioridade. Nao raro, o campo do humor revela certos
deslocamentos de sentidos construidos socio-historicamente, os quais evidenciam certos discursos e
ideologias dominantes com tragos de preconceito em relagdo ao outro (eventualmente a
determinados  grupos), tal como ocorre em = piadas machistas ou de cunho
sexista, que satirizam  mulheres, homossexuais. Assim, Freud (1980 [1905]), apesar de
dedicar boa parte de seu estudo sobre os chistes a técnica a partir da qual sdo
construidos, insiste na motivag¢ao social dos chistes. Tendo isso em vista, ¢ importante destacar que:

Os estereotipos funcionam, assim, como um referente social compartilhado, recuperado,
por sua vez, pelo interdiscurso, pelo conjunto de opinides, saberes e crengas formadores de
dizeres sedimentados e sem um referente historico aparentemente declarado. Como
resultado, o efeito da estereotipia ¢ comumente explorado pelo humor (piadas, provérbios,
charges etc.) através de simulacros e, em ndo raros momentos, visto como fomento de
preconceitos (velados ou ndo) no seio social (LOBO, 2012, p. 6).

O discurso de humor, desse modo, ¢ construido a partir de toda uma cena revestida de certa
ambientacdo e articulagdo para o cOmico e para o inusitado. Os chistes, os causos, as
piadas, assim, exploram e reproduzem alguns estereotipos que buscam de alguma forma representar,
por meio do simulacro, alguns grupos sociais (o baiano, o caipira, a loira, 0 homossexual).

No caso dos processos de enunciagdo digital >, tanto a imagem, como os videos, os
dudios permitem que os sites de humor reproduzam/imitem determinados tons/sotaques desses
grupos, por meio de desenhos ou caricaturas digitalizadas. Assim, tanto o texto — unidade linguistica
de andlise — quanto o quadro social, também no espaco da internet, convergem, nos discursos de
humor, para a configuragdo da cenografia, fundamental na constru¢do da piada, eventualmente
constituida por meio de didlogos. Tal como explica Maingueneau (2008), a cenografia ¢ a
cena de fala que "o discurso pressupde para poder ser enunciado e que, por sua vez, deve
validar através de sua propria enunciagdo: qualquer discurso, por seu  proprio
desenvolvimento, pretende instituir a situacdo de enunciagdo que o torna
pertinente" (MAINGUENEAU, 2008, p. 70).

Tendo isto em mente, trataremos, a seguir, da questdio do humor no espaco de
enunciacdo digital, abordando mais precisamente o caso do portal Humortardela, dos sites
Animatunes.com.br e Piadascurtas.com.br — para, em seguida, analisar uma amostra extraida do site
Animatunes.

2.1. O caso dos sites de humor na internet

A forma de organizagdo dos textos no espago da internet revela alguns aspectos
importantes da linguagem e das condi¢cdes de producdo dos sentidos, da mesma forma

que fornece muitos elementos para uma andlise dos mecanismos de produgdo
discursiva. Afinal, tanto os sites quanto os portais de informacdo/entretenimento, como no
caso dos sites de piadas, sdo constituidos de toda uma tessitura textual particular, uma vez
que, no dominio digital, h4d wuma disponibilidade de recursos diversos, a partir
do texto hipermidiatico ’>, em que os videos, o 4dudio, as imagens, os infograficos, os aqui-

2. Eni de Lourdes Puccinelli Orlandi, dentro da perspectiva da AD, vai utilizar o termo “discurso eletrénico” para se
referir aos processos de discursivizacdo possibilitados pelas tecnologias — assunto o qual trataremos mais adiante.

3. Consideramos aqui as nogdes de Zipertexto e hipermidia desenvolvidas por Theodor Holm Nelson, nos anos 60.



vos, a reproducdo de textos impressos, a reproducdo de figuras, ilustracdes e imagens
contribuem para a construcdo dos modos de enunciagdo digital. Esses elementos, além de
constituirem parte do perfil dos sites de piadas, assumem também um papel
fundamental na construcdo enunciativa do humor, uma vez que se configuram enquanto
géneros discursos e, principalmente, enquanto dispositivos proprios do  discurso
digita. No caso, o portal Humortadela e os sites Animatunes.com.br e
Piadascurtas.com.br inscrevem-se nessa dimensdo discursiva em que o proprio dominio
tecnologico da internet regula e permite diferentes modos de circulagdo dos sentidos.

Nesse sentido, ¢ importante compreender as estratégias comunicativas utilizadas
pelos sites de humor na internet, no intuito de alcancar o publico geral e também o publico
especifico, caracterizado especialmente pelo interesse em entretenimento e humor. Da
mesma forma, ¢ fundamental observar as condi¢des de producao dos textos de humor a partir
dessas paginas online, pois, nao raro, alguns memes, piadas e videos de humor, por exemplo,
do portal Humortardela e de outros sites, sdo, fartamente, encontrados e citados em
paginas fora de seu ambiente de origem — por meio de postagens e
compartilhamentos em paginas como as do Facebook, do Twitter, e em mensagens de aparelhos
portateis (tablet, ipad, smartphone) por meio de aplicativos como o Whats App, entre outros.

A respeito desses modos de enunciagao digital do ponto de vista da circulacdo dos textos,
¢ possivel compreender uma relativa onipresenca do discurso da tecnologia a partir da qual
o sujeito ¢ convocado a participar de forma colaborativa e/ou interativa. Trata-se de um
processo em que os modos/espagos de enunciagdo revestem-se de todo um aparato
tecnologico que fornece diferentes caminhos para o dizer.  Valendo-se das
palavras de Dias (2011):

a discursividade do eletronico (...) € um processo historico e ideoldgico de significacdo da
nossa sociedade contemporinea, do modo como estamos nela, como praticamos 0s espagos,
do modo como somos interpelados em sujeito pela ideologia, através das determinacdes
histéricas (DIAS, 2011 apud ORLANDI, 2013, p. 7).

Quanto a isto, mais especificamente tratando da questdo do papel do hipertexto na era
digital, Xavier (2002) acrescenta que:

o Hipertexto possibilita a emergéncia do modo de enunciacdo digital um novo modo de
enunciar/representar informagdo e conhecimento baseado na combinagdo e justaposi¢cdo
simultdnea dos modos enunciativos que, historicamente, precederam-no como o sonoro, o
verbal e o visual (XAVIER, 2002, p. 207).

Assim, podemos compreender como os processos de enunciacdo no espago digital,
dentre os quais fazem parte os sites de humor, valem-se de recursos como /inks, dudios, videos,
entre outros recursos, que constituem diferentes condigdes de produgdo enunciativa, textual e
discursiva e possibilitam ao publico leitor/internauta diferentes formas de acesso aos conteudos,
sejam eles jornalisticos, informativos, sejam eles contetidos de entretenimento/humor ou outros.

3. Analise do corpus

Buscando um exemplo de piada publicada no site Animatunes, selecionamos a piada 1,
que analisaremos, a seguir (cf. figura 1 e tabela 1). Esse material encontra-se disponivel
junto de outras piadas categorizadas por temas  especificos — tais como “piadas
de bébados”, “piadas de loira”, “piadas de caipira®’, “piadas feministas”, “piadas
de portugués”. Além disso, as piadas disponibilizadas pelo site = Animatunes sdo
veiculadas por meio de video-animagdes, memes, tirinhas e charges digitalizadas, entre
outros géneros digitais.
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Figura 1. Piada 1. Fonte: Animatunes, piada de n° 72 no site

Transcricio da piada 1

Um motorista totalmente perdido na estrada, parou o carro e

perguntou ao caipira que andava no acostamento:

— Hei, mogo! Essa estrada aqui vai pra
Sdo Paulo?

O caipira respondeu:

— Sei ndo! Ma si fo, vai fazé uma farta
danada aqui pa nois!

Tabela 1. Transcricao da piada presente na figura 1

A construcao enunciativa da piada 1 (conforme transcrito na tabela 1), inicialmente, ¢
interpelada por um narrador onisciente que apresenta/introduz o contexto e a situagdo em que se
desenvolve o didlogo entre um caipira € um motorista. O motorista estava “totalmente perdido na
estrada” e, entdo, decidiu parar o carro e pedir orientagdo a um caipira que andava pelo
acostamento. Pelo desenrolar da conversa entre eles, identificamos o estereotipo de um caipira
matuto (sagaz, bem-humorado). Esse trago ¢ evidenciado nas implicitudes do texto, principalmente,
pela resposta inesperada que o caipira da a pergunta do motorista (Hei, mogo! Essa estrada aqui
vai pra Sdo Paulo?). Como forma de contornar a sua falta de conhecimento, o caipira responde
com um tom de humor ingénuo da seguinte forma: “Sei ndo! Ma si fo, vai fazé uma farta
danada aqui pa nois!”. O efeito de humor implica que o leitor observe as diferengas no nivel de
linguagem, considerando que, por se tratar de uma situacdo informal, a linguagem
empregada tanto pelo motorista quanto pelo caipira é caracterizada pela coloquialidade,
porém, a técnica verbal articulada pelo caipira ¢ claramente marcada, no texto, pela variante
regional, marcada por metaplasmos comuns a oralidade caipira (apdécope em ma > mas,
assimilacdo vocdlica em se > si; apocope nas terminacgdes de verbo for > fo e fazer > fazé;



e rotacismo em falta > farta, com -r retroflexo). O “caipirés” representado no
texto contrasta, assim com as variantes utilizadas pelo narrador e pelo motorista. Além disso, a
graca da piada reside justamente no contraste de sentidos (FREUD, 1980 [1905])
e no modo como caipira interpreta a acepcdo usual do verbo “ir” na pergunta (se a
estrada vai para Sdo Paulo, isto é, se a estrada conduz a direcdo daquela
cidade), subvertendo essa ideia e explorando o aspecto figurativo da expressdo “ir
embora”, no sentido de “ndo voltar mais” se referindo ao fato de “propria estrada ir
embora” (se ela fo mesmo pra Sum Paulo, vai fazé uma farta danada ca pra nois),
decorrendo dai o efeito de humor.

Na data em que acessamos a pagina do site Animatunes.com.br (05.03.16), ja
haviam sido registrados 28 votos e a piada havia sido classificada com trés estrelas, indicando o
gosto do publico pela leitura desse texto de humor. No rodapé da pagina online em que a piada
foi publicada, ¢ possivel, ainda, notar dois /inks, um indicando um espago para que o
“hiperleitor” possa comentar a piada e outro para que ele possa envia-la a um ou mais amigos.

Nesse sentido, analisando os processos de enunciagao digital, tal como aponta
Xavier (2002, p. 6), observamos que, a partir da tela do computador ou das
paginas online, o leitor/internauta ¢ convidado a “vivenciar uma experiéncia sinestésica
de leitura, na qual palavras, imagens e sons se fundem, digitalmente, para produzir
sentidos” — da mesma forma que lhe ¢ permitido participar de forma interativa ou
colaborativa dos processos de circulagdo e atribuicdo de sentido aos textos de humor,
por meio de votos, comentarios € compartilhamentos.

4. Consideracoes finais

Tais consideragdes levam-nos a refletir que, se por um lado, € preciso levar em
conta uma importante atribui¢do de sentidos produzidos no espago digital, no caso dos sites de
piadas na internet, por outro, ¢ preciso observar como esses textos configuram o discurso
humoristico. At¢ mesmo porque nao estamos falando de sites quaisquer, e sim de
espacos digitais nado-unilaterais ou nao-verticalizados, que permitem emergir formagdes
ideoldgicas e discursivas marcadas pela heterogeneidade, afinal, visdes de mundo
diversas, conflitantes/ndo, sao interpeladas. Nao raro, uma gama quase irrestrita de
participantes (an6nimos/ndo) € abertamente convocada a comentar, produzir e/ou reproduzir
essas piadas, visando, especialmente, atender a finalidade de promover os efeitos de
humor, riso e entretenimento. Nesse sentido, além das piadas mais lidas pelos internautas
presentes nas paginas principais desses sites de humor, € importante notar como a
materialidade  hipertextual e hipermidiatica se organiza — no caso, por meio de menus
que redirecionam para paginas contendo charges animadas, memes, videos
engracados, entre outros, a exemplo dos jogos e sextoons (cartoons & charges de
humor voltados para o publico adulto), disponibilizados por sites como o Animatunes.

Em termos discursivos, por sua vez, uma piada regionalista publicada
por um leitor/internauta pode promover, por exemplo, um determinado esteredtipo do
baiano, do gaticho ou do caipira que seja diferente de outra piada publicada por outro

internauta no mesmo site — ndo muito diferente do que ocorre fora do espago digital.
Todavia, os sites de humor, ao publicar tais piadas, permitem ao leitor/internauta
classifica-la com  estrelas/votos, expressando o quanto gostou dela. Assim,

compreendemos que “o discurso ¢ o espago da reproducdo, do conflito ou da
heterogeneidade” (FIORIN, 1988, p. 45), sendo que, especialmente no caso do discurso
do humor na internet, as paginas de piadas online representam para o leitor/
internauta uma referéncia de facil acesso, participativo e colaborativo do ponto de
vista do entretenimento no espago digital. Tais elementos, desse modo, tém
influenciado sobremaneira as relagdes entre tempo, espaco, sujeito, discurso e
sociedade. Bem como destaca Dominique Maingueneau:



(...) a materialidade do texto se tornou plural. Hoje, um pronunciamento politico pode
se manifestar a0 mesmo tempo por uma forma impressa, por um enunciado em um site
da Web, por uma gravagdo em audio veiculada por uma radio, por um video em um site
de compartilhamento, por um DVD... Sem falar das versdes em nimero indeterminado
que foram realizadas por cameras ou gravagdes desse ou daquele espectador ou
ouvinte (MAINGUENEAU, 2015, p. 39).

Essa realidade permitiu, portanto, uma releitura das formas de interagdo verbal e ndo-
verbal entre os sujeitos, uma vez que, com o avango das tecnologias, diferentes formas
de linguagem e tipos de discurso também surgiram, como, por exemplo, o discurso digital ¢ a
possibilidade de circulacdo do discurso do humor na internet. Em termos de modos de
significagdo e trabalho com o simbdlico, Orlandi (2013) explica que o “discurso
eletronico” associa-se, desse modo, a um “processo de significagdo que se movimenta o
tempo todo em todos os lugares. Produzindo seus efeitos (...) que afetam os sujeitos
aqui ou ali, por estas ou aquelas condi¢des, nos gestos que se constituem no entremeio
do real da lingua e da histéria” (p. 17). As condigdes de producdo de sentido
possibilibitadas também pelo uso das tecnologias, instaura, assim, a urgéncia do dizer
por meio de reformulagdes da nocdo de sociedade e de espagos de enunciagao.
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