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RESUMO: Neste trabalho, orientados por uma perspectiva da Linguistica (HALLIDAY,
1987; KRESS; VAN LEEUWEN, 2000; SOUZA JUNIOR, 2015a), apresentamos, de maneira
sucinta, aos leitores menos familiarizados (sejam estes estudiosos da linguagem, profissionais
de areas correlatas ou professores dos diversos estagios educacionais) algumas sugestdes
tedrico-metodoldgicas e termos-chave relevantes para pesquisas voltadas ao estudo de
aspectos da linguagem, no sentido de que, a partir de investigacdes da referida natureza, como
ja se faz em estudos de orientacdo comunicacional (RECUERO, 2006), ou memética
(TYLER, 2011, 2013), se possa proceder ao reconhecimento e a investigacdo da propagacdo
de eventos digitais, tais como o fendbmeno de memes “#In Brazilian Portuguese” — difundido
majoritariamente através da rede social Twitter.com, em fevereiro de 2015.

PALAVRAS-CHAVE: Memética. Midias Sociais/Digitais. Linguistica. Marketing Viral.
Memes da Internet e Ensino

INTRODUCAO

No presente artigo, procuramos oferecer algumas sugestdes a pesquisadores ligados
aos estudos da linguagem, no sentido de que 0s mesmos possam contar com um instrumental
tedrico-metodoldgico a fim de identificar e investigar a propagacdo de eventos digitais que,
frequentemente, tém ganhado a Web, como, por exemplo, o evento digital ‘“#In Brazilian
Portuguese”. Assim sendo, objetivamos que, partindo dessas sugestoes, tal identificacdo e
investigacdo sejam possibilitadas via estudos que sejam oriundos da Linguistica, e ndo
majoritariamente orientadas por questdes levantadas em estudos de base comunicacional
(RECUERO, 2006), conforme alerta Souza Junior (2015a), ou que obedecam,
irrefletidamente, a preceitos da Teoria Memética (DAWKINS, 1979, 1982; DENNETT, 1995;
BLACKMORE, 1999, 2002; TYLER, 2011, 2013), como Leal-Toledo (2013) e Souza Junior
(2015a) pontuam.

1. CAIU NA REDE E PEIXE, E ‘MEME’ OU SAO ‘MEMES’?

Quando uma grande quantidade de itens difundidos ‘domina’ a Web — i.e. expressdes
iniciadas com hashtags(#), imagens editadas ou legendadas, videos, gifs (grosso modo,
figuras com movimento) ou perfis assumindo identidades de famosos ou andénimos —, a
grande midia, sites de noticias e blogs se apressam em determinar que surgiu um novo
“meme”. A necessidade de registrar o aparecimento do evento (que pode levar poucas horas
ou anos para desaparecer), associada ao uso indiscriminado e, em efeito domind, do termo
meme acabaram por ressignificar o conceito daquilo que o bidlogo evolucionista Richard
Dawkins (1979), no ultimo capitulo de seu livro “The Selfish Gene”, chamara de “irmao nao-
biologico do gene” ou o “gene da cultura”.

Para Dawkins (1979, 1982), dizer que um meme € o gene da cultura implica conceber
que uma ideia ou informacdo € replicada majoritariamente de maneira homogénea, tendo 0s
cérebros — e somente eles — como seus uUnicos artefatos de transmissdo. Por exemplo,
computadores, textos ou palavras ndo teriam esse poder, conforme concepcdes do autor
(1982). Ademais, 0 meme seria uma ideia ou informacdo que se replica apresentando trés
caracteristicas bdsicas: “fidelidade” (um meme se mantém fiel & ideia que o originou);
“fecundidade” (um meme ¢ replicado de diversas formas ou modos de construgdo); e
“longevidade” (um meme deve durar por algum tempo).
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Tyler (2013), apresentando a corrente memética do informacionalismo, defende que
0s memes possam existir tanto dentro das nossas mentes (concep¢do memética do
internalismo) quanto fora destas (perspectiva memética do externalismo). O autor (2013) se
baseia em posicionamento encontrado em Daniel Dennett (1995), o qual diverge de Dawkins
(1979, 1982) quanto a exclusividade dos cérebros na capacidade de transmissdo de um meme.

Assim, Dennett (1995, p. 347-348) argumenta que 0s cérebros, sozinhos, ndo seriam
capazes de dar conta da replicacdo dos memes. O filésofo (1995, p. 347) acrescenta ainda que
computadores, textos ou palavras teriam o poder de transmitir memes; defendendo, também,
que essa transmissdo ndo se daria majoritariamente de forma homogénea, porque, em
contraposi¢do a caracteristica de fidelidade, um meme poderia evoluir baseando-se no critério
de “design”, alterando-se o padrdo original das ideias a serem repassadas adiante. Haveria
padrdes de propagacdo coexistentes no processo de disseminagdo de um meme, portanto.

Para Susan Blackmore (1999, 2002) — “(...) considerada por Dawkins ¢ Dennett a
principal defensora da Memética”, de acordo com Leal-Toledo (2013, p. 182) —, do ponto de
vista da composic¢do, 0 que se propaga na Rede é muito mais que um unico meme de Dawkins
(1979, 1982). Para a autora (2002), na Internet, esse processo de propagacao se desenvolve
originado por um conjunto ou complexo de memes —i.e. um memeplexo.

No ambito dos estudos locais, Raquel Recuero (2006), orientada por uma perspectiva
majoritariamente comunicacional, apresentou um modelo de transdugéo daquilo que Dawkins
(1979) chamou de meme, assumindo, consequentemente, 0 posicionamento epistemologico
desse autor (1979). Para investigar memes no dominio online, a autora (2006) aplicou os trés
critérios de identificacdo de um meme offline propostos por Dawkins (1979) — i.e. fidelidade,
fecundidade e longevidade —, acrescentando um critério comunicacional de identificagdo
chamado de alcance (memes, na Web, podem percorrer espacos locais ou globais).

Por fim, no @mbito dos estudos oriundos da Linguistica, Souza Janior (2015a) expande
a proposta de Recuero (2006), adotando o posicionamento epistemoldgico de Dennett (1995),
Blackmore (2002) e Tyler (2011, 2013). Nesse sentido, o pesquisador (2015a) entende 0s
memes da Internet como sendo uma expansdo conceitual e composicional do meme de
Dawkins (1979, 1982). Dessa maneira, para o autor (2015a), os memes da Internet seriam um
composto de praticas (de producéo e distribuicdo de linguagem, e de producao e distribuicao
por midia) que passam a ser propagadas como complexos ou conjuntos de memes da Internet,
podendo esses complexos ou conjuntos ser de natureza tanto (multi)midiatica (PALACIOS,
2004; SALAVERRIA, 2002) quanto multimodal (HALLIDAY, 1987; KRESS; VAN
LEEUWEN, 2000). Além de esse memeplexo apresentar, sabidamente, aspectos constitutivos
de natureza memeética (fidelidade/design; fecundidade; longevidade), Souza Junior (2015a)
corrobora o principio de alcance midiatico (RECUERO, 2006), e sugere dois principios para
lidar com a analise linguistica da propagacdo de fen6menos de memes da Internet:
“funcionalidade” (a evolugdo de um grupo de memes pode ser constatada pelos diferentes
propdsitos que estes podem expressar) e “alcance linguistico” (a evolu¢ado de um conjunto de
memes pode ser analisada pelos diversos itens — animados/ inanimados? — que sua propagacao
venha a abordar; e, também, por meio de que idioma — nativo ou estrangeiro? — esse processo
aborda os internautas).

A andlise do autor (2015a), apoiada no que ele chama de abordagem integradora,
parte, em primeiro lugar, de uma dimenséo interna e composicional — 0s modos de construcao
das praticas linguistico-midiaticas (o0 conjunto de memes da Internet) encapsuladas em itens
ou “unidades de propagacdo” (SOUZA JUNIOR, 2015a, p. 46-55). Essas unidades podem
ser: expressdes, imagens, videos, gifs ou perfis meméticos. Em segundo lugar, tal analise
migra para uma dimensdo externa e relacional — i.e. como, para o que/ quem essas referidas
unidades ou itens sdo distribuidos/direcionados, e que relagdes emergem no processo de
propagacao desses elementos.

Na dimensdo externa, a analise se foca nos eventos digitais e na distincdo de seus
tipos. A imprensa, em geral, aparenta ndo conseguir definir, precisamente, se esses referidos
eventos evoluem como: a) um fenémeno viral (disseminando-se sem gerar copias, somente
visualizagBes); b) um fendmeno memético da Internet (unidades de propagacdo sendo



propaladas de diferentes fontes/espacos, fazendo emergir um evento tanto através de copias —
idénticas ou ndo — como de visualizagdes); c) um movimento digital (sua difusdo ocorre mais
atrelada a quantidade de visualiza¢bes do que a disseminacao de suas unidades de propaga¢do
— aqui, minoritérias). Proponentes de movimentos digitais aparentam priorizar questfes de
cunho social na difusdo desses eventos. ldealmente, almejam que ndo ocorra fragmentacéo
quanto aos propositos que buscam transmitir através das unidades de propagacdo que
produzem. Porém, fragmentagdes parecem ser algo frequente na Web. Assim, um movimento
digital pode vir a desenvolver uma dindmica propagatoria de fenbmeno memético.

2. A PROPAG~ACAO DO “#IN BRAZILIAN PORTUGUESE”: ASPECTOS DE
IDENTIFICACAO E ANALISE

De acordo com o site Youpix.com, especializado nos eventos da memesfera, o
fenomeno “#In Brazilian Portuguese” ¢ s6 mais um dos diversos eventos digitais bilingues
(Portugués-Inglés) propagados na Web. Os responsaveis pelo referido sitio acrescentam que,
nessa mesma linha, ja houve um evento reconhecido como “Nivel de Inglés”. Afirmam, ainda,
que o “#In Brazilian Portuguese” pode ter se originado na rede social Tumblr.com; porém, sua
maior difusdo foi impulsionada no &mbito do Twitter.com. Pela figura 1, vemos a quantidade
de mencgdes da expressdao memética “#In Brazilian Portuguese” nesta tltima rede social:

n brazilian portuguese

Tweets per day: in brazilian portuguese

January 23rd — February 22nd

Figura 1: Volume de mengdes da expressdo “#In Brazilian Portuguese”, no Twitter.com. Disponivel em:<
http://topsy.com/s?q=in%20brazilian%20portuguese> .Acesso em: 22 fev.2015.

2.1 “#In Brazilian Portuguese”: breve analise composicional dos memes da Internet

As unidades de propagacao que fazem um evento digital emergir na Web podem ser
diversas. O fendmeno ‘“#In Brazilian Portuguese” parece ter tido seu memeplexo de praticas
linguistico-midiaticas — memeplexo linguistico-midiatico, de acordo com Souza Janior
(2015a) — encapsulado e difundido através da expressdo memética e do perfil memético,
enquanto unidades de propagacédo. Vejamos um exemplo dessas unidades pela figura 2:

sarah S
ﬂ in brazilian portuguese we don't say "I'm single lady" we say "Agora eu td solteira e ninguém vai me segurar”

and | think that's beautiful
% S 3 = ore A

brazilian portuguese 3 3
in brazilian portuguese you don't say "I'm a belieber™ yvyou say "queria foder

com Justin Bieber”™ and | think that's beautiful

Figura 2: Expressdo (A) e Perfil (B) meméticos, respectivamente, como unidades de propagacdo do evento
digital “#In Brazilian Portuguese”. Disponivel em: < http://topsy.com/s?q=in%20brazilian%20portuguese>.
Acesso em: 22 fev.2015.

Propagado majoritariamente através de uma expressdo memética, o fendmeno “#In
Brazilian Portuguese” pode ter essa expressdo tomada como uma unidade de andlise pelo
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pesquisador. Assim sendo, com base nas concepc¢des que fundamentam o trabalho de Souza
Janior (2015a), ao contrario do que a imprensa® geralmente menciona, 0 meme ndo é a
expressdo “In Brazilian Portuguese [ITEM ANIMADO] don’t say ‘[ITEM X: QUE SERA
JUSTAPOSTO OU CONFRONTADO COM O ITEM Y]’ you say ‘[ITEM Y: QUE
COMPLEMENTA OU SE OPOE AO ITEM X]’ and i think that’s beautiful.” Essa expressio
toda € uma unidade de propagacéo. Relacionemos a descri¢do dada com os textos da figura 3:

Yago Borici
:, RT @disorderz: in brazilian portuguese se dont say "stop it please" we say "miga para que ta feio" and i think
= thats beautiful

Yago Borici
z’ RT @5gu: in brazilian portuguese you don’t say i'm fine. you say “eu to bem triste” which means you are so so
= happy and i think that's amaz..

Figura 3: Expressdao memeética revelando seu modo de composicdo, respectivamente, justapondo e confrontando
dois itens. Disponivel em< http://topsy.com/s?q=in%20brazilian%20portuguese>. Acesso em: 07 mar.2015.

De acordo com os pressupostos da abordagem integradora de Souza Junior (2015a),
os verdadeiros memes sdo as formas de construir e os modos de indicar proposito que 0s
internautas transmitem pela expresséo criada e que passa a ser configurada como unidade de
propagacao. Esses dois tipos de modos nos levam a entender que os itens em foco ndo tém
uma Unica forma de construcdo como meme. Na propagacdo do fendmeno analisado aqui,
uma forma digital de “dialogia” (BAKHTIN, 1997) figura como pratica de construgdo ou
producdo linguistico-midiatica primaria (um internauta digita letras no teclado e forma uma
expressdo linguistica que Ihe foi passada e ganha destaque, se difundido de tela em tela, a
expressdo segue adiante, através de mecanismos de destaque, frequéncia de mencéo e
visualizagdo, comuns nas redes sociais). Entretanto, no contexto do fendmeno analisado,
focando-se os itens X e Y supracitados, nada impede que surjam outros padrdes de praticas de
producdo ou distribuicdo linguisticas, tais como o de intertextualidade, metafora, metonimia,
paréafrase, antitese, nominalizacao e o de apagamento de partes dessa expressdo focada.

A dialogia também pode perder lugar para a “ressignificacio” (FAIRCLOUGH,
2001) como préatica de producdo de linguagem. Isso fard com que se perceba a estrutura da
expressdo memética intacta, contudo, o proposito desta construcdo pode estar sendo
modificado. Tal modificacdo deve ser identificada em diversos niveis e através de
investigacdo situada na dimensdo externa de propagacdo do evento em questao.

2.2. A dimensao externa de propagaciao do “#In Brazilian Portuguese”: alguns aspectos
de analise

Quando muitas pessoas aderem a disseminacdo de determinada unidade de propagacao
e, se isso ocorre em quantidade expressiva, como ja vimos, surge na Web um novo fenémeno
memeético — a dimensdo externa de propagacdo dos memes da Internet. Esses fenbmenos
podem permanecer dentro ou fora da Rede.

As expressdes, enquanto unidades de propagacdo que carregam memes da Internet e
os difundem, nos permitem, pelos pressupostos da abordagem integradora, analisar como
relacbes sdo construidas com essas unidades sendo direcionadas a elementos animados
(pessoas em suas condicGes de vida e seus diversos papéis sociais) ou inanimados
(instituicbes, producdes intelectuais/objetos, ou fendmenos naturais/ semioticos). Vejamos,
pela figura 4, um dos padrdes de relagdes criado através do “#In Brazilian Portuguese”,
evidenciando-se seu “alcance linguistico” (SOUZA JUNIOR, 2015a) — “they”, em mensagem
bilingue, o povo brasileiro como elemento animado —, bem como seu “alcance midiatico
global” (RECUERO, 2006; SOUZA JUNIOR, 2015a):

! http://oglobo.globo.com/cultura/revista-da-tv/perfil-oficial-de-house-of-cards-no-twitter-entra-na-onda-de-
meme-brasileiro-15378384
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= House of Cards

In brazilian portuguese they don't say
"impeachment"”, they say "se inspirar no
Francis Underwood" and i think that's
beautiful.

Figura 4: Perfil oficial da série de TV americana House of Cards representando alcance linguistico e midiatico
da expressdao memética. Disponivel em:< https://twitter.com/HouseofCards> . Acesso em: 07 mar. 2015.

Como Souza Junior (2015a) argumenta, do ponto de vista da linguagem, toda unidade
de propagagdo em analise revela uma maneira de ser construida (forma) e modo(s) de
funcionar — i.e. funcionalidade(s) — com um propdsito a indicar. Os propdsitos aos quais essas
formas de construgdo aparecem subordinadas (ocorrendo tal subordinagdo tanto para formas
de construcdo linguisticas quanto para as midiaticas) podem ser mais bem explorados,
conforme sugerimos, a partir dos sistemas de andlise da Linguistica Sistémico-funcional
(HALLIDAY, 1987; KRESS; VAN LEEUWEN, 2000; MARTIN; WHITE, 2001; SOUZA
JUNIOR, 2015a) e, se necessario, podemos, também, investiga-los quanto & sua distribuicéo e
frequéncia. Pela figura 5, observamos alguns padrées dos propoésitos indicados pela expressdo
memética em questao:

© PEPPA MIXER

in brazilian portuguese you dont say "biggest girlband" you say "little mix" and | think that's beautifu ZKCA
#VotelLittleMixUK A
Cartas e #Pl também

In brazilian portuguese you don't say 'Happy Birthday'. you say '#UrghTaVelho' and | think that's beautiful

Figura 5: Usos da expressdo memeética indicando relagdes construidas com propdsitos de polaridade positiva (A:
elogio) e negativa (B: depreciacdo). Disponivel em:< http://topsy.com/s?q=in%20brazilian%20portuguese>.
Acesso em: 07 mar. 2015.

Ainda com relacdo a investigacdo de distribuicdo e frequéncia de ocorréncia, a
Linguistica de Corpus (BERBER-SARDINHA, 2004; SHEPHERD, 2009; SOUZA JUNIOR,
2012, 2013a, 2013b, 2015a) — a nosso ver, como instrumental metodolégico — pode ser de
muita valia na analise de grandes corpora digitais de expressdes memeticas. Por outro lado,
para investigar a propagacdo de imagens memeéticas, baseando-se em Kress e van Leeuwen
(2000), Souza Janior (2015a) menciona uma abordagem hibrida (quantitativa e qualitativa)
denominada Analise Propagatdria. Por ela, os padrdes de estruturacdo (sintaxe visual) das
imagens e de suas proposi¢cbes multimodais (sentidos que texto e/ou representacdes
imagéticas disseminadas produzem) sdo mapeados, verificando-se qual deles é o mais
frequente no bojo de propagacédo de um evento digital, bem como as razdes para que haja um
padrdo com mais frequéncia do que outro(s).

A Andlise Critica do Discurso (FAIRCLOUGH, 2001, 2003; SOUZA JUNIOR,
2013a; no prelo, 2015b) também oferece instrumental interpretativo amplo para abordar a
propagacdo de fendmenos como o0 que esta questdo. Podemos, desse modo, como coloca o
autor (no prelo, 2015b), enxerga-los como verdadeiros “eventos sociais” (FAIRCLOUGH,
2003) permeados pela “hibridizagao” (CANCLINI, 1997). Procuramos identificar se, mesmo
ocorrendo online, hd ou ndo disputas de determinada sorte — como ilustrado na figura 6, a
seguir —, e como segmentos da sociedade participam desses eventos; seus papéis, semioses ou
praticas linguistico-midiaticas construidas, para que ajam através da juncdo desses modos de
producdo semioticos pds-modernos cada vez mais atrelados as sociedades contemporaneas.

7| mayara fucking fitch
I .5" RT @brazilianptg: in brazilian portuguese you don't say "look! a gay couple" vou sav "GAYSI CARALHO ME

ABRA_,EH TIREM FOTO COMIGQO" and | thi..
2 Lot = Apagamento de “And | think it's beautiful”

Figura 6: Uso da expressao memética condenando o discurso homofobico, mas com apagamento parcial da parte
da expressao que corroboraria tal posicionamento. Disponivel em:<
http://topsy.com/s?q=in%20brazilian%20portuguese>. Acesso em: 07 mar. 2015.
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Ademais, conforme Souza Junior (2015a) sugere, 0s eventos digitais podem servir,
ainda, como elementos de contextualizacdo, para atender a propositos educacionais (0 evento
em questdo, por ter sido propagado de forma bilingue, pode ser abordado no ensino de Inglés,
por exemplo, obedecendo-se as necessidades de ensino especificas de cada cenario
educacional). Em 2014, o vestibular da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (Uerj) ja se
apropriou de tematicas envolvendo a propagacdo de eventos digitais como, por exemplo, o
movimento digital chamado de rolezinho?, para elaborar questdes de prova.

Por fim, mais uma opcdo de abordagem observada em Souza Janior (2015a), a qual
vem se configurando como algo cada vez mais frequente, é a possibilidade de a disseminacgao
dos fenémenos meméticos da Internet fundamentar acdes (e pesquisas, consequentemente)
mais amplas na area de Propaganda e Marketing — grosso modo, dando margem para o que se
chama de Marketing Viral®:

Itad
@ In brazilian portuguese you don't say “i love you" you say “nao sou Itall mas fui feito pra vocé” and | think that's
beautiful ;-)

Figura 7: Marketing viral implantando-se na propagacao de um fendmeno memeético. Disponivel em:<
http://topsy.com/s?q=in%20brazilian%20portuguese>Acesso em: 07 mar. 2015.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Neste trabalho, procuramos oferecer algumas sugestbes tedrico-metodoldgicas a
pesquisadores ligados aos estudos da linguagem. No entanto, tais sugestdes ndo devem ser
restritas a tais profissionais. Procuramos, entdo, possibilitar que os mesmos identifiquem e
investiguem a propagacéo de eventos digitais que, frequentemente, tém ganhado a Web. Desta
forma, como Souza Junior (2015a) sugere, surgem oportunidades para que esses eventos
tornem-se passiveis de serem abordados tanto de uma perspectiva receptiva (entendendo
como as propagacOes se formam; que tipos existem; que relagdes criam) quanto de uma
perspectiva produtiva (promovendo-se propagacfes, como ilustrado com a estratégia de
Marketing Viral, e na abordagem dos fendmenos para contextualizagdo nos espacos
educacionais). Assim sendo, buscamos demonstrar, brevemente, como essas sugestdes podem
fundamentar a identificacdo, investigacdo e a eventual apropriacdo dos mecanismos de
disseminacdo do processo de propagacdo de eventos digitais.
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