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Resumo: Este artigo tem por objetivo investigar, pela analise de discursos
nao oficiais do ex-presidente Luiz Inécio Lula da Silva, a hipotese de que
haja, no corpus em questao, a predominancia de um ethos popular para
a sua figura. Para tanto, este estudo apoiou-se na Semiolinguistica do
Discurso como corrente tedrica e buscou identificar tracos relacionados ao
ethos do lider politico nos discursos analisados. O método para obtencao
dos resultados obedeceu, primeiramente, a sele¢ao qualitativa de dados.
Em seguida, essas informacdes foram agrupadas quantitativamente de
acordo com a frequéncia dos fendmenos encontrados. Dessa forma,
foi possivel concluir que o ethos de Lula se mostrou, essencialmente,
popular, criado a partir de uma imagem de chefe oriundo do povo, de
cenografias voltadas para o auditdrio de cada discurso, de argumentacdes
baseadas em apelos emocionais e de metaforas elaboradas a partir de
tragos presentes na cultura brasileira.
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Abstract: This article aims to analyze — through the analysis of
unofficial speeches of former Brazilian President Luiz Indcio Lula da
Silva — the hypothesis of a popular ethos for his figure. Therefore, this
study relied on the Discourse Semiolinguistics as theoretical basis and
sought to identify features related to the ethos of the political leader
in the analyzed discourses. For this purpose, firstly the method for
obtaining the results was based on qualitative data selection. Then, this
information was grouped quantitatively according to the frequency of
the phenomena found. Thus, we concluded that the popular Lula’s ethos
was built essentially from a chief image coming from the people, sets
built depending on the audience of each speech, the arguments based
on emotional appeals and metaphors elaborated from traits present in
Brazilian culture.

Keywords: discourse semiolinguistics; ethos; political discourse;
President Lula.
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Introducao

Este artigo visa a apresentar os resultados de uma pesquisa
que estudou o conceito de ethos, tendo como corpus 11 discursos nao
oficiais do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, pronunciados durante
seus dois mandatos, compreendidos entre o periodo de 2002 a 2010 e
publicados no site da Presidéncia da Republica, totalizando 96 paginas
de material analisado.

A pesquisa teve como aporte teorico estudos da Analise do
Discurso, apoiando-se, principalmente, na Semiolinguistica do Discurso,
de Patrick Charaudeau (2010), com énfase no tratamento dado por ele
ao Discurso Politico e ao conceito de ethos (CHARAUDEAU, 2011).

Acrescentaram-se a teoria, outros estudos também relevantes
para a pesquisa: considera¢des de Maingueneau (2013) sobre cenografia;
apontamentos de Ruth Amossy (2008) a respeito das modalidades
argumentativas do discurso; contribui¢des de Lakoff e Johnson (1980)
acerca do processo cognitivo de construcao da metafora.
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Durante seus mandatos, Lula se mostrou aos brasileiros um politico,
sobretudo, conciliador. Era capaz de discursar para classes sociais distintas
e dialogar tanto com setores de sua base governamental quanto com os da
oposi¢ao. Essa imagem de lider carismatico favoreceu tamanha identificacdo
do povo com seu chefe de Estado que garantiu a maior aprovagao historica
de um governante, mesmo diante de escandalos politicos.

Este artigo, portanto, propde-se a mostrar a relagdo persuasiva
estabelecida entre Lula e a grande massa popular brasileira, de forma
a explicar o apoio maci¢o dado a seu governo. Além disso, pretende
elucidar como o dominio de certas estratégias na cena discursiva
contribuiu para a fusdo identitaria do povo com o seu lider a partir da
investigacao da hipotese de que Lula apresentaria um ethos popular nos
discursos analisados.

Fundamentacio tedrica

O Discurso politico e sua organizacao em instancias

O conceito de “politica” apresenta inumeras definigdes, mas,
de forma geral, € possivel reconhecer a importancia da agao no ambito
social. Nessa perspectiva, as relagdes de influéncia na sociedade passam,
necessariamente, pela linguagem, pois ela permite que haja espagos de
discussdo, de persuasdo e de seducdo.

O discurso faz parte dessas relagdes que se constroem para a
administracao da boa convivéncia em comunidade. Nesse sentido, as
contribuicdes do ethos nas trocas linguageiras passam a ser decisivas
para que politico e povo estejam em sintonia quanto a interesses comuns.

O desejo de viver em comunidade passa por uma série de
implicagdes necessarias ao bem comum. Para que se estabelecam relagdes
de igualdade entre os individuos, € preciso que seja determinado um
conjunto de valores partilhados pela coletividade. Esses valores tornam-
se, entao, principios que orientam os comportamentos na sociedade.

No entanto, dentro de uma comunidade nem todos adotam esses
valores. Dessa forma, entidades politicas sdo criadas para garantir o
cumprimento dos deveres e 0 acesso aos direitos dos cidaddos. O politico
torna-se o representante de uma propriedade coletiva de valores.

Assim, o campo politico ¢ composto por um espago de discussdo,
um espacgo de ag¢do € um espago de persuasdo, segundo Charaudeau
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(2011, p. 21). O espago de discussao utiliza-se da palavra para definir
quais os objetivos da acdo politica e os meios que serdo utilizados para o
alcance dessas metas. O espaco da agdo corresponde a organizagao das
tarefas, a sancao de leis, normas e decisdes de acordo com o conjunto
inicial de valores adotados por aquela comunidade. E o espacgo de
persuasdo consiste em que a institui¢do politica convenca a sociedade da
razao de seu programa administrativo e das decisdes que precisa tomar,
diluindo conflitos e trazendo a opinido publica para junto de si.

Nessa perspectiva, o discurso politico adquire forca nesses trés
espacos: “O governo da palavra ndo ¢ tudo na politica, mas a politica
ndo pode agir sem a palavra” (loc. cit.). Assim, poder e agdo precisam
combinar-se, ja que o politico necessita conduzir seu auditério a um
“fazer fazer”, “fazer dizer” ou “fazer pensar”.

Essa ndo ¢ tarefa simples. Charaudeau (2011) menciona que a
submissdo do sujeito passa, necessariamente, pela existéncia de uma
ameaca ou gratificagcdo, o que revela, nos dois casos, a existéncia de
uma sang¢do. Ao garantir, portanto, seu projeto de influéncia, o politico
assumira sua posi¢ao de dominante, e o sujeito-alvo, de dominado, ambos
em uma relacao de poder e acdo a partir de uma troca legitima, baseada
nos interesses de cada parte, ou no bem comum.

As relacdes de poder e agdo devem, ainda, ser mediadas pelo
equilibrio. Um politico, se deseja a adesao de seus interlocutores em uma
situagdo democratica', ndo pode exercer seu poder de forma impositiva.
E importante seu reconhecimento de que essa soberania so ¢ garantida
pela legitimagdo da comunidade, que, por sua vez, cristaliza suas opinides
acerca do politico com o auxilio da midia.

Essa cadeia de influéncias, de acordo com Charaudeau (2011,
p. 18), revela a interdependéncia de trés instancias na acdo politica: a
instancia politica (e seu opositor direto, a instancia adversaria), como um
lugar de governanga; a instdncia cidadd, como um lugar onde se constroi
a opinido, € a instancia mididtica, como um lugar de mediacao. O autor
ressalta que, no campo politico, ndo sdo as entidades humanas que se
destacam, mas categorias abstratas que assumem papéis de acordo com
as fungdes que exercem na organizacao politica da sociedade.

"Neste trabalho, sera considerada apenas a politica democratico-presidencialista, modelo
em que se insere o Brasil e o corpus desta pesquisa.
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Dessa forma, tratar de instancias € ir além dos aspectos psicologicos
e sociais que envolvem cada personalidade. As instancias sao definidas,
sobretudo, a partir de caracteristicas identitarias que levam a finalidade
comunicacional de sua posi¢ao.

A relacdo entre as instancias esta evidenciada na figura a seguir:

e U A o i
| Instancia adversaria |

/L ________ _n\

Instancia politica » | Instancia cidada

S L Instancia midiatica -

Figura 1 — Instancias na agao politica
Fonte: Charaudeau (2011, p. 56)

A instancia politica ¢ aquela que detém o poder de fazer,
relacionado a decisdo e a acdo, e o poder de fazer pensar, ligado a
manipulacdo. Por corresponder a um lugar de governanca, necessita
de legitimacgdo para chegar a essa posi¢ao e, em seguida, autoridade e
credibilidade para sua manutengdo no poder.

Dessa maneira, € pelo discurso que a instdncia politica encontrara
o caminho que a levaré ao lugar de governanca. Naturalmente, a instancia
adversaria também o deseja, e as estratégias persuasivas serao cruciais
para esse fim.

Quando se trata de uma instdancia politica que ja estd no poder,
a instancia adversdria, por ndo ocupar o mesmo espago que aquela,
assume um tom critico em suas atividades discursivas. Com excec¢ao
dessa situagdo, nao ha que se destacar acentuada diferenga entre as duas
instancias, uma vez que as estratégias persuasivas serdo as mesmas.

Com relagdo a instancia cidadd, pode-se afirmar que ¢ o lugar
onde as opinides sao construidas para além do espaco da governanca.
Os individuos dessa instancia buscam um saber para poder julgar as
propostas e as a¢des da instdncia politica. A partir disso, contestam ou
ndo a legitimidade e a credibilidade das autoridades politicas.

Se a instdncia politica impde sangdes de gratificagdo ou punigao
a instancia cidada, de maneira andloga, o povo também pode submeter os
politicos a sangdes, especialmente por meio da eleigdo de seus representantes.
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Contudo, a instancia cidadd ndo se constitui de forma homogénea,
e seu comportamento diante do campo politico ¢ bastante variavel.
Charaudeau (2011, p. 59) identifica uma divisao dessa instancia em dois
subgrupos: a sociedade civil e a sociedade cidada.

Apoiando-se no conceito elaborado por Hobbes e Hegel, no
século XIX, e adaptando-o de acordo com a situagao atual de organizagao
das sociedades, o autor emprega o termo sociedade civil para indicar um
espaco social de formacao de opinido, de partilha do mesmo espaco fisico
e social — e ndo necessariamente de convivéncia coletiva — e, sobretudo,
de acdo individual. E, portanto, um lugar em que nio ha mobilizagao
conjunta de interesses, ou seja, uma consciéncia cidada.

Asociedade cidada, por sua vez, ¢ formada por individuos cientes
de seu papel social na organizagdo do espaco comunitario. Sao pessoas
que, quando necessario, questionam a credibilidade da instdncia politica,
via midia, reivindicam direitos ¢ podem, inclusive, usar de forca para
intervir no espago de governanga. Charaudeau (2011, p. 60) afirma: “a
sociedade cidada compde-se de individuos de direitos e ndo de pessoas
concretas, o que a distingue da sociedade civil”.

A tltima instancia que compoe a agdo politica ¢ a midiatica.
Essa instancia exerce papel de mediadora entre a instdncia politica e a
cidada e atua por intermédio dos meios de informagao, de panfletos, de
cartazes efc.

Um dos compromissos da instdncia midiatica ¢ com a
credibilidade no repasse das informagdes. Isso, no entanto, ndo anula
outro interesse da midia: a cooptagdo de seu publico dada a concorréncia
nesse meio. Assim, os atores envolvidos nessa instancia preocupam-se,
simultaneamente, com a exibi¢cdo dos fatos € com o espetaculo nessa
demonstragdo, o que ndo inviabiliza seu legitimo direito de informar
e de auxiliar na formacao da opinido da instdncia cidada a respeito da
instancia politica.

Seguindo essa logica, ao mesmo tempo em que a midia se
aproxima da instdancia politica para colher fatos e dados, também precisa
manter certo distanciamento a fim de garantir que sejam preservadas a
sua imparcialidade e credibilidade.

Ainstancia mididatica que se faz presente nos regimes democraticos
—em que ha liberdade de expressdo da imprensa — goza de importante
prestigio perante a comunidade, porque tem o compromisso de levar a
politica ao povo e a satisfagao ou descontentamento do povo a politica.
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A relagdo de interdependéncia entre as trés instancias, portanto,
pode ser assim resumida:

Encontramo-nos, assim, em um jogo em que todos mudam
sob a influéncia dos outros: a opinido sob a influéncia das
midias, as midias sob influéncia da politica e da opinido, o
politico sob influéncia das midias e da opinido. (/bid., p. 25).

Esse jogo de influéncias € conduzido pela propria agdo politica e,
naturalmente, pelos meios discursivos, em que o politico deve combinar
o terreno das paixdes ao campo do pensamento.

A construcio do ethos na cena enunciativa

O conceito de ethos remonta aos estudos de Aristoteles na Antiguidade
Classica. Com efeito, as contribui¢des do filosofo foram essenciais para os
estudos contemporaneos a respeito desse assunto. E a partir do ethos que os
limites entre o ser e 0 parecer tornam-se ténues a tal ponto que possibilita a
identificagao do interlocutor com a imagem criada pelo enunciador.

Apoiando-se nos estudos de Aristoteles, Charaudeau (2011, p.
115) acrescenta:

O ethos, enquanto imagem que se liga aquele que fala, ndo
¢ uma propriedade exclusiva dele; ele ¢ antes de tudo a
imagem de que se transveste o interlocutor a partir daquilo
que diz. O ethos relaciona-se ao cruzamento de olhares:
olhar do outro sobre aquele que fala, olhar daquele que fala
sobre a maneira como ele pensa que o outro o Vé.

O estudo de Charaudeau (2010), a respeito dos desdobramentos
do sujeito no ato de enunciagao, ajuda a entender esse processo.

Considerando-se uma situagao discursiva, o sujeito apresenta-se
ao outro, primeiramente, como um ser social. Essa identidade social ¢
o que lhe garante legitimidade para falar, dadas as circunstancias que
cercam a enunciacdo. A partir disso, esse sujeito constrdi, entdo, uma
imagem de si que corresponde a uma identidade discursiva. Logo, o
ethos efetivo serd o produto extraido da relacao entre duas identidades:
psicoldgica e social; e discursiva.
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E importante destacar que esse processo de construgdo do ethos
por parte do enunciador €, no mais das vezes, inconsciente, orientado,
principalmente, pelas condi¢des que lhe sdo impostas. Contudo, quando
se trata de analisar o discurso politico, estratégias deliberadas tornam-se
muitas vezes evidentes, sendo necessario, portanto, considera-las.

Outra questdo que se deve levar em conta ¢ o fato de que, sendo
a elaboracao do ethos consciente ou nao, nem sempre o ethos mostrado
coincide com o ethos percebido pelo interlocutor, o que também se
observa com frequéncia no discurso politico.

Para evitar esse efeito, de acordo com Charaudeau (2011, p. 118),
dois conceitos, credibilidade e identifica¢do, devem ser observados, pois se
relacionam a uma adesao maior ao ethos construido nos discursos politicos.

Nas proximas duas se¢des deste artigo, uma breve explanacgao
sera feita a respeito desses grupos de ethé, segundo Charaudeau.

Os ethé de credibilidade

As imagens relacionadas a credibilidade sao construidas a partir
da identidade discursiva do enunciador e ndo da sua identidade social.
Isso ocorre porque, apesar das informagdes prévias a que o interlocutor
possa ter acesso, para parecer crivel € preciso que o locutor construa
uma imagem direcionada a essa qualidade. A identidade social ndo fala
por si s6 nos discursos.

Dessa forma, para ser considerado crivel, o sujeito precisa reunir
trés caracteristicas essenciais: condic¢oes de sinceridade, de performance
e de eficacia. As condigoes de sinceridade ou de transparéncia dizem
respeito a possibilidade de se verificar que o enunciador transmite uma
imagem de alguém que diz aquilo que efetivamente pensa. As condigoes
de performance sao estabelecidas quando se pode constatar que o sujeito
detém os meios necessarios para concretizar aquilo que enuncia. Por
ultimo, as condi¢oes de eficacia realizam-se quando o que o locutor
anuncia e aplica realmente produz efeito positivo que beneficie o publico.

Essas trés condi¢des, portanto, sao atendidas pelo politico
quando ele constroi para si um ethos de “sério”, de “virtuoso” e de
“competente”. O ethos de sério ndo pode ser dissociado do que se
constitui como seriedade para uma determinada comunidade, ja que
os valores sdo construtos do imaginario coletivo, dependentes das
representagdes culturais.
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De uma maneira geral, entretanto, fazem parte da construgdo
desse ethos, indices corporais, comportamentais € verbais. Os primeiros
estdo relacionados a certa rigidez postural, pouca ou rara expressao
sorridente. J& os indices comportamentais demonstram que o politico
apresenta autocontrole diante de criticas e problemas, empenho no
alcance de metas e na resolucao de conflitos e capacidade de estar presente
em todas as areas da administragdo politica e social. Na vida privada, o
respeito a familia e o afastamento de qualquer suspeita de infidelidade
também correspondem a uma imagem de seriedade. Os indices verbais
revelam um tom firme e equilibrado. A selecdo vocabular ¢ simples e sem
grandes efeitos oratorios. Em alguns casos, autodeclaracdes a respeito
das ideias que guiam o politico também podem auxiliar na composi¢ao
de um ethos de sério.

Contudo, essa imagem pode gerar um efeito negativo no publico
se o limite da seriedade for ultrapassado. Ao se mostrar austero, por
exemplo, o politico perde a simpatia do auditorio, o que estabelece uma
distancia entre as partes. A frieza e a indiferenga com os mais necessitados
também podem ser fruto de uma imagem excessivamente séria.

No que se refere as ideias defendidas, encontrar a justa medida €,
mais uma vez, uma demonstragao de equilibrio e seriedade. Se, em vez
disso, o politico faz promessas utopicas ou declaragdes improvaveis de
serem concretizadas, correrd o risco de ndo ser considerado uma pessoa
séria, mas demagoga. Do contrario, a consciéncia das suas proprias
limita¢des e dos meios disponiveis para por em pratica um plano revela
comprometimento e, portanto, um ethos de sério.

Os ethé de credibilidade sao compostos ainda pelo ethos
de virtude. Essa imagem ¢ construida pela demonstragdo de certas
caracteristicas, como sinceridade e fidelidade, acrescidas de honestidade
pessoal. Nao estar envolvido em escandalos, dizer o que pensa, tratar
o adversario com lealdade, reconhecer os proprios erros e valorizar,
quando necessario, a opinido alheia sdo manifestacdes de virtudes que
levam a credibilidade.

A composi¢do dessas figuras depende do tempo, visto que se
relacionam a atributos mensuraveis a partir de variadas situagdes. Outras
vezes podem ser transmitidas pela instancia midiatica, por meio de
reportagens, entrevistas, debates. Ha de se considerar, ainda, a declaracao
de outras pessoas ligadas ao politico e que podem descrevé-lo com essas
caracteristicas.
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O terceiro e ultimo tipo de ethos que compde as representagdes de
credibilidade € o ethos de competéncia. Nele, sao exaltadas a sabedoria e
a habilidade do politico, relacionadas a estudos, experi€éncias acumuladas,
dominio de fung¢des relacionadas a vida politica etc. Nesse sentido, se a
trajetoria do politico ¢ marcada por realizagdes positivas, muitas vezes, ela
fala por si, o que deixa adversarios menos experientes em desvantagem.

Os ethé de identificacao

Os ethe baseados na identificacdo entre a instancia cidada
e a instancia politica constroem-se por uma via distinta dos ethé de
credibilidade. Em vez do uso da razdo, o apelo recai para a afetividade:
“o cidadao, mediante um processo de identificagdo irracional, funda sua
identidade na do politico.” (CHARAUDEAU, 2011, p. 137).

Lidar com a emogao ¢ adentrar um terreno incerto, em que 0s
resultados ndo sdo garantidos devido a heterogeneidade dos individuos
que compodem a instancia cidada. Diante disso, muitos politicos adotam
imagens que exploram caracteristicas antitéticas, visando a uma maior
adesao de seu publico, sem que com isso parecam contraditorios.

S3ao muitas as representagdes que se baseiam no afeto.
Charaudeau destaca como mais frequentes o ethos de poténcia, de
carater, de inteligéncia e de humanidade. A esses ethé, ele atribui
uma natureza de criagdo mais voltada ao proprio politico, visto que
potencializam o aspecto humano. Além desses, acrescenta o ethos de
chefe e o de solidariedade, como imagens orientadas para o outro, em
virtude de haver uma necessaria relagao entre o politico chefe e o politico
solidario e seu povo.

O ethos de poténcia relaciona-se a uma for¢a oriunda de uma
espécie de energia interna que se concretiza no corpo. E, com frequéncia,
associado a virilidade sexual, ndo necessariamente explicita, mas essa
caracteristica o torna mais visivel em homens que em mulheres.

A exaltacdo do corpo, a realizagdo de faganhas na vida pessoal,
envolvendo o fisico, a manifestagcdo da forga, pelo tom da voz ou pelo
teor agressivo das palavras sdo expressoes desse ethos. Na historia, muitos
politicos considerados populistas adotaram imagens semelhantes a essas.

Contudo, ha versoes mais suaves desse tipo de ethos. A obstinagao
em agir e ndo permanecer apenas no campo teorico também revela um
carater de poténcia do homem publico.
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O ethos de carater ¢ também relacionado a uma for¢a, mas, dessa
vez, ndo se trata de uma forga corporal, e sim, do espirito. Charaudeau
(2011, p. 140) cita a vituperagao como uma caracteristica marcante desse
ethos. Diferentemente da explosdo incontrolavel que ocorre no ethos de
poténcia, a vituperagdo ¢ um brado estrondoso, fruto de um julgamento
da mente racional, que necessita ser expresso com forga.

A vituperacdo ¢ uma marca recorrente em politicos ditos de
personalidade forte. Contudo, esse recurso so deve ser utilizado quando
o politico ja se encontra em uma posi¢cdo que o legitime a fazer isso.
Caso contrario, o descontrole pode tornar-se mais evidente que o proprio
carater enérgico.

Hé também duas variantes presentes no ethos de cardter, a
provocagdo € a polémica, que sdo mais frequentes em debates ou em
criticas a adversarios. A primeira busca tdo somente uma reagao do outro,
enquanto a ultima consiste em um ataque direto a moralidade do adversario.

Quando essas estratégias sao empregadas sem grandes excessos,
podem corroborar o carater do politico no sentido de reforcar sua imagem
como alguém que, justamente por ter carater, ndo foge de assuntos
polémicos tampouco se esquiva de dizer a verdade. No entanto, se os
limites do insulto sao ultrapassados, o efeito € reverso.

Outra estratégia que faz parte da construcdo de uma imagem de
carater € a adverténcia. Nesse caso, em vez de estabelecer uma polémica
direta, o sujeito anuncia previamente sua posi¢do e estabelece seus
limites, destacando quais serdo os efeitos se eles forem transgredidos.
Em caso de haver, de fato, uma transgressao a esses limites, o politico,
entdo, precisa cumprir a adverténcia que fez. Do contrario, corre o risco
de perder seu prestigio diante da comunidade, uma vez que seu carater
pode ser abalado.

O ethos de carater pode ser expresso ainda por uma “forca
tranquila”. Essa imagem € caracterizada pela confianga de quem trabalha
e sabe que os resultados surgirdo com o tempo € com paciéncia. Também
indica alguma aproximacao com o ethos de chefe, pois representa uma
forca protetora de alguém que vai a frente, guiando o povo, com carater
e determinacdo. O controle de si auxilia nessa construgdo e revela um
sujeito que planeja o futuro, que ndo se deixa levar por impulsos e que
busca avaliar os aspectos positivos e negativos em qualquer situagao.

Outros atributos presentes no ethos de cardter sao: a coragem
de enfrentar os problemas que envolvem a administragdo da vida
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politica; o orgulho — na justa medida —, pois ele demonstra a ambicao
de um “querer fazer”; a firmeza na expressao de suas opinides e de
suas atitudes e, finalmente, a modera¢do como imagem de um bom
conciliador na politica.

Como mais um que corresponde ao conjunto dos ethe de
identificagdo, o ethos de inteligéncia € ai inserido por gerar uma imagem
apreciavel aos olhos do publico. A inteligéncia pode ser apreendida nao
so pela capacidade do politico de gerir bem as fungdes relacionadas a
seu cargo, mas também por suas atitudes na vida privada.

Dessa forma, dois pilares devem estar presentes na constru¢ao dessa
imagem, de acordo com Charaudeau (2011): o nivel cultural e a associa¢ao
entre a astucia € a malicia. O primeiro diz respeito ao capital cultural
acumulado pelo politico. Sua formagao, sua presenca em manifestacoes
artisticas, em exposi¢des ou em programas culturais contribuem para
uma figura intelectual. O segundo relaciona-se a combinacdo de asticia
e malicia para entrar no jogo politico. A astucia ¢ empregada quando se
faz necessario camuflar determinadas intencdes a fim de realizar projetos
importantes. Ja a malicia permite ao politico antever situagdes que lhe
podem ser prejudiciais e escolher caminhos alternativos, nem sempre
transparentes, para chegar ao bem comum. Evidentemente que, se a astlicia
¢ a malicia revelarem dissimulacdo e trapaga para beneficio pessoal,
comprometerdo a imagem politica do sujeito.

Além desses ethé, Charaudeau (2011) menciona também o
ethos de humanidade, que identifica o politico como alguém que tem
sentimentos, que apresenta compaixao pelos sofredores, que admite
suas fraquezas e seus gostos, mesmo na vida particular. E um ethos que
aproxima o povo a natureza humana do politico.

A questdo de transparecer sentimentos deve ser muito bem
administrada pelo politico. Se o faz com frequéncia, pode ser considerado
uma pessoa fraca; se esses momentos sdo raros, passa por insensivel
diante das dores dos desafortunados. E preciso que os sentimentos surjam
em ocasiodes especificas, tais como em situagoes de catastrofe, acidentes,
cerimonias de memoria aos mortos etc.

Igualmente delicada ¢ a estratégia da confissdo para compor
um ethos de humanidade. Admitir falhas e reconhecer, por exemplo,
que poderia ter feito mais e melhor na atuacao politica sdo simbolos de
honestidade, humildade e, portanto, de humanidade. Essa imagem nao
pode estar dissociada de um ethos de coragem e de determinacao para
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se fazer o que nao foi possivel. Na verdade, para ter a confissdo como
um ponto positivo na construcao do ethos, o politico precisa deixar claro
que suas falhas ou lacunas na atuagao publica se devem mais a fatores
externos incontrolaveis do que a sua capacidade ou vontade.

As preferéncias na vida particular e os habitos que fazem parte
da intimidade do politico sdo, por fim, elementos que o tornam mais
humano aos olhos do povo. Contudo, nao ¢ necessario que o sujeito se
exponha demais. Ao participar de programas de televisao, de eventos
ou de entrevistas que nao se relacionem ao seu campo de trabalho, o
politico revela um pouco mais sobre sua vida e seus gostos. Isso facilita
o processo de identificacdo da instancia cidada com a instancia politica,
por intermédio, muitas vezes, da instancia midiatica.

O préximo ethos volta-se para o politico e para o cidaddao ao
mesmo tempo. Trata-se do ethos de chefe. Nas palavras de Charaudeau
(2011, p. 153), essa reciprocidade ¢ justificada, porque “o politico deve
sua posi¢ao ao povo e a ele deve prestar contas”.

O ethos de chefe pode ser expresso por meio de diversas figuras.
Charaudeau cita as representagdes de guia, de soberano e de comandante
como as mais frequentes.

A figura do ethos de guia supremo surge da necessidade do povo
de ter um lider que lhe indique o caminho a seguir. Esse guia pode ser
oriundo do povo ou exterior a ele. Se o lider vem do povo, €, entdo, uma
entidade fisica com tracos que o aproximam de um her6i. Contudo, se
esse lider ndo pertence ao povo, passa a ser uma entidade abstrata que
conhece os caminhos e o futuro, bem como os meios de se alcancar a
salvacdo eterna. Apesar dessa natureza abstrata, esse tipo de lider exige
uma figurativiza¢do que pode ser construida pelas figuras do guia-pastor
e do guia-profeta.

O guia-pastor lembra a imagem do pastor que conduz seu rebanho
de maneira tranquila e constante, sempre sabendo aonde vai. Na politica,
corresponde a lideres sabios, normalmente mais introspectivos, nos quais
o povo deposita sua confianca. O guia-profeta ¢ semelhante ao guia-
pastor, mas enquanto este permanece ligado as questdes presentes, aquele
¢ o redentor do passado e se volta para o futuro. A palavra ¢ elemento
de forga para o guia-profeta, que usa sua voz para conclamar o povo a
segui-lo. Ele é, muitas vezes, um representante do divino na terra.

O ethos de chefe-soberano ¢ aquele que, por um lado, exalta
os mesmos valores do povo e a eles se funde, como uma “encarnagdo”
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do abstrato, e por outro, esta acima de conflitos pequenos, oriundos da
instancia adversaria. Por ser soberano e, portanto, um lider superior, corre
o risco de ser considerado alheio as necessidades do povo. Isso pode ser
convertido em virtude se o politico, demonstrando grandiosidade, ndo
se esquiva de participar do cotidiano dos cidadaos.

O ethos de chefe-comandante apresenta uma imagem mais radical
que as demais, pois esse tipo de lider adota uma figura autoritaria e, por
vezes, agressiva. Relaciona-se com a representagdo de um senhor da
guerra e costuma distinguir o bem do mal, indicando os caminhos para
vencer o que ele considera como mal.

Muitos lideres que se orientavam por essa imagem foram
considerados populistas. Segundo Charaudeau (2011, p. 160): “essa
imagem ¢ destinada a arrastar todo um povo atras de si [do politico], em
direcdo a sua salvagao”.

A ultima imagem mencionada pelo autor € o ethos de
solidariedade. Muito confundido com o ethos de humanidade, a
figura solidaria distingue-se por um estar em relagdo de igualdade e
reciprocidade com os cidadaos, especialmente aqueles que sofrem. Ao
mesmo tempo em que o politico se solidariza com os problemas de sua
comunidade, também se considera responsavel por eles e busca, assim,
uma solu¢ao para o bem coletivo.

A compaixdo, presente no ethos de humanidade, ndo deve ser
tomada como caracteristica pertencente também ao ethos de solidariedade.
Sentir compaixao € estar em uma relacao de superioridade com aqueles
que passam por dificuldades. O ethos de solidariedade pressupde que o
politico carregue as dores e os sofrimentos de seu povo a partir do lugar
dos proprios cidadaos, sem distanciamentos.

A solidariedade ocorre ainda quando as mesmas crengas, decisoes
e ideais sdo partilhados por um grupo e pelo politico. A cautela que se deve
ter €, justamente, delimitar a quais grupos se solidarizar. Normalmente, o
politico busca assumir valores de grupos distintos para alcancar o maior
numero possivel de adesao a suas propostas, desde que ndo sejam valores
antagonicos. Para tanto, € preciso construir uma identidade com esses
grupos, que também seja reconhecida como sua.

Aimagem de pessoa solidaria conta também com a capacidade de
o politico se mostrar consciente das suas responsabilidades. Do contrario,
seria apenas um demagogo que finge estar em sintonia com 0s anseios
dos cidaddos, mas nada faz para atendé-los.
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Outro caminho que revela um sujeito solidario ¢ o saber ouvir.
Quando a instancia politica se predispde a ouvir a instancia cidada,
solidariza-se com suas ideias e, dessa forma, legitima o ser do outro a
partir da prépria legitimidade que lhe foi conferida outrora.

A préxima se¢do deste artigo detalha como a escolha dos “lugares”
de onde se fala ao publico na politica pode provocar uma melhor adesao
ao discurso, uma questdo relacionada a cenografia, de Maingueneau.

A diversidade cenografica como reforco do ethos

E frequente em politica que aquele que discursa escolha
determinados “lugares” de onde falar, que se aproximem, de alguma
forma, da identidade do povo. Esses “lugares” escolhidos correspondem
a cenografias, defendidas por Maingueneau (2004), como recursos
importantes na constru¢ao do ethos.

Assim, a cenografia ¢ o que se destaca perante o coenunciador,
aquilo com o que ele se depara concretamente na enunciagdo e que
lhe determina um lugar a ocupar no espago construido por aquela
cenografia.

Considerando-se que os géneros apresentam caracteristicas
muito particulares, ¢ preciso notar que nem todos dispdem de uma
diversidade de cenografias. Ha casos, inclusive, em que o coenunciador
se depara unicamente com o género do discurso, ou seja, € orientado pelas
especificidades da cena genérica, como ocorre com as listas telefonicas
e com as receitas médicas, por exemplo.

Em outras situagdes, géneros discursivos, como o publicitario,
o literario ou o filosofico, permitem a escolha de cenografias diversas
a depender dos propositos de comunicagdo envolvidos na enunciagao:

O discurso politico é igualmente propicio a diversidade
das cenografias: um candidato podera falar a seus eleitores
como jovem executivo, como tecnocrata, COmo operario,
como homem experiente etc., e conferir os “lugares”
correspondentes a seu publico. (/d., 2013, p. 76).

Assim, muitas vezes ao elaborar uma cenografia especifica
para um determinado género do discurso, o enunciador apoia sua
constru¢ao no que Maingueneau (2004) chama de cenas validadas,
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que equivalem a cenas ja incorporadas a memoria coletiva.
O enunciador pode, portanto, amparar-se em cenas validadas
positivamente ou utilizar cenas validadas de forma negativa para
combaté-las, por exemplo.

A variabilidade da cenografia, decorrente das formas como se
apresenta segundo a enunciacdo, ¢ o que permite a construg¢do do ethos
em favor do alcance do coenunciador.

Para o linguista, a cenografia se compde, primordialmente, a
partir da propria enunciacdo, que a legitima e por ela ¢ legitimada num
“enlacamento paradoxal”.

Dessa forma, quanto maior variabilidade cenografica o género
permitir, maior serd o alcance de diferentes publicos e a sua identificagdo
com o enunciador. E o que ocorre em discursos politicos, por exemplo,
como os analisados neste trabalho.

A busca pela fusao da identidade do interlocutor com a do
locutor pode seguir diversas estratégias. O topico seguinte apresentara
as contribui¢cdes de Ruth Amossy no que diz respeito ao estudo da
argumentacdo no discurso.

As modalidades argumentativas na atividade persuasiva

Segundo Amossy (2008), a argumentacao estaria inscrita na inter-
relacdo entre o ethos, o logos e o pathos construidos no discurso, sob a
influéncia dos aspectos social e linguistico.

Isso significa dizer que, sendo explicita ou implicita, a
argumentacao ¢ dependente: do ethos do locutor, construido nas
trocas verbais; do pathos, ou seja, da imagem que o orador constrdi
do publico e, consequentemente, dos efeitos produzidos no auditodrio;
por ultimo, do logos, como o raciocinio em que repousa a razao. Essa
teia de relagdes ¢ formada pela orientacdo da cena genérica, que ¢
responsavel pela distribuicdo dos papéis na enunciagdo, conforme
define Maingueneau (2004).

O direcionamento da argumentagdo €, entdo, orientado por trés
fatores: “Pode-se, assim, considerar a argumentacdo na materialidade
linguageira e no espago social, cultural e institucional, que lhe conferem
sua densidade e sua complexidade.” (AMOSSY, 2007, p. 133).
Esse conjunto de influéncias estd presente no que a autora chama de
modalidades argumentativas — categorias responsaveis por modelar



Revista de Estudos da Linguagem, Belo Horizonte, v. 25, n. 1, p. 441-471, 2017 457

o discurso, independentemente do género de que ele faga parte, o que
contribui para a persuasao do interlocutor.

Assim, sem pretender esgotar o campo, Amossy (2008, p. 233-
237) lista algumas modalidades argumentativas que sdo mais comuns:
modalidade demonstrativa, patética, pedagogica, de coconstrug¢do,
negociada e polémica.

Essas modalidades sao espécies de paradigmas nas trocas verbais
no que se refere a argumentagao, isto €, sao maneiras de persuadir. Entre
elas, hd em comum alguns principios, tais como: o direcionamento
estrutural da troca argumentativa, ou seja, a delimitagdo dos papéis na
enuncia¢do; o modo pelo qual a atividade argumentativa serd conduzida
(modo racional, agressivo, emotivo etc.); e a forma como o interlocutor
sera considerado na enunciagao.

Dentro dessa perspectiva, encontra-se a modalidade demonstrativa.
O discurso, nesse caso, pode ser monodialogal ou dialogal e consiste em
uma tentativa de persuasdo por meio de estratégias racionais, apoiadas
em provas.

Ja a modalidade patética corresponde a um discurso que
emprega o apelo na defesa de um ponto de vista, na tentativa de
emocionar o interlocutor. Assim, ela se opde, diretamente, a modalidade
demonstrativa, posto que o recurso que a orienta ¢ a manipulacao de
sentimentos do auditério.

A modalidade pedagogica equivale a uma troca argumentativa em
que os parceiros ocupam posigdes assimétricas em relacdo a um saber.
Dessa maneira, o locutor direciona seu publico a uma reflexao sobre esse
saber que apenas ele, na condicao de fiador, detém.

Por sua vez, a modalidade de coconstrugcdo baseia-se na
elaboragdo conjunta de solugdes para problemas afins entre as partes
que compdem esse conjunto.

A modalidade negociada apresenta alguma semelhanca com a
modalidade de coconstrucao. Sua diferenga, entretanto, esta no papel
que os interlocutores exercem na situagao comunicativa. Na modalidade
negociada, as partes envolvidas na enunciacdo ocupam posi¢des
divergentes, mas se unem em busca da solugdo para um problema em
comum e para o estabelecimento de um compromisso.

Por ultimo, a modalidade polémica se realiza quando o discurso
apresenta teses opostas, de instancias adversarias que se atacam,
buscando, ou a adesdo do outro ou a de um terceiro.
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O discurso politico pode encaixar-se em diversas circunstancias
e, dessa forma, langcar mao do uso de quaisquer dessas modalidades
argumentativas. Com o auxilio dessas estratégias, sera possivel distribuir
os papéis no dispositivo enunciativo, selecionar a melhor maneira para
o tom argumentativo e determinar como o alocutério sera definido nessa
troca argumentativa.

A atividade argumentativa conta com diversas estratégias. Muitas
metaforas também auxiliam nesse projeto € podem ser de grande valia
no discurso politico. A seguir, serd apresentado, brevemente, o ponto de
vista de Lakoff e Johnson sobre esse assunto, que também ¢ importante
para este trabalho.

A metafora na construcao do sentido

Refletir sobre a constru¢ao de metaforas €, inevitavelmente,
buscar embasamento no trabalho relevante da Linguistica Cognitiva.
Apesar de esta pesquisa ter como norte os estudos da Semiolinguistica,
de Charaudeau, de modo particular, também encontrou respostas para
analise de seu corpus na teoria de Lakoff e Johnson, ja que os autores
sao referéncias para os estudos sobre as metaforas.

Dessa forma, Lakoff (2006, p. 185-186) afirma que a metafora
¢ um processo que, por meio de comparacdes, aproxima conceitos
abstratos, como tempo, mudanga, causa, a situa¢des concretas do dia a
dia. A partir dessa ideia, ¢ possivel perceber a centralidade da metafora
no pensamento humano, uma vez que, cotidianamente, os individuos
deparam com situagdes as quais precisam criar associagoes.

Seguindo essa perspectiva, o autor acrescenta que, N0 processo
metaforico como um todo, as ideias ou significados correspondem a
objetos, ao passo que as expressoes linguisticas equivalem a recipientes
ou containers. Com essa concepgao, o autor pretende demonstrar que uma
mesma metafora pode se realizar, linguisticamente, de inimeras formas,
conservando seu sentido, a0 mesmo tempo em que um recipiente —
expressao linguistica — pode conter diferentes objetos —ideias, metaforas
— em contextos distintos.

A metéfora pode ser compreendida como um mapeamento ou um
conjunto de correspondéncias conceituais que partem de um dominio
fonte — uma situacdo concreta — em dire¢cdo a um dominio-alvo — uma
situacao abstrata.
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Dessa forma, os dois pilares de constru¢ao de uma metafora,
isto ¢, o dominio fonte € o dominio-alvo sdo interligados a partir
de uma base experiencial que deve ser dominada por ambos os
interlocutores. Sendo assim, ¢ preciso que o locutor, ao elaborar
uma metafora, tenha ciéncia de que seu interlocutor domina a base
experiencial que une os dois dominios. Do contrério, o entendimento
ficard comprometido.

O processo que envolve a constru¢ao de metaforas, portanto,
obedece a fatores internos e externos ao individuo. Ao selecionar uma
determinada metafora em uma situagdo comunicativa, o locutor precisa
refletir a respeito do efeito que deseja gerar em seu interlocutor e se
conseguiré se fazer entender. Como ser argumentativo por natureza, o
homem tem na metafora um recurso importante para a persuasao.

Assim, buscou-se tragar, nesta secao, um panorama das principais
correntes tedricas em que se baseia este trabalho. Os resultados obtidos
serdo detalhados a seguir na secdo relacionada a analise do corpus.

Analise de discursos do ex-presidente Lula

O corpus desta pesquisa foi composto pela analise de 11
discursos ndo oficiais, proferidos pelo ex-presidente Lula ao longo
de seus dois mandatos, a saber, entre 2002 ¢ 2010, e conta com 96
paginas no total. Os discursos estdo registrados de forma escrita e
disponiveis no site do Palacio do Planalto, de onde foram extraidos
para esta investigacao.

O critério de selecao dos discursos privilegiou situagdes em que
o ex-presidente se dirigisse a publicos de classes sociais distintas, na
tentativa de verificar uma possivel variagdo em sua imagem.

A partir da analise, quando foram comparados os dois grupos de
ethé —de credibilidade e de identificacdo —, € possivel notar a predominancia
dos ethé de identificagdo sobre os ethé de credibilidade — 83% dos primeiros
contra 17% dos ultimos. O que se percebe, com isso, ¢ a figura de um
presidente que ndo s6 ocupa o mais alto cargo de representante de sua nacao,
mas também reflete a imagem de seus cidaddos, compartilha os mesmos
valores e conhece, por experiéncia de vida, os desafios pelos quais passa
a maioria pobre da populagdo. Observe o Grafico 1.
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® ETHE DE CREDIBILIDADE

® ETHE DE IDENTIFICACAO

Grafico 1 — Frequéncia dos ethé agrupados por tipologia
Fonte: elaborado pelas autoras

Nos discursos, a presenca majoritaria de imagens que visam a
identifica¢@o do interlocutor com o politico refor¢a ainda a ideia de que
Lula apresentava um ethos popular, ou seja, buscava tornar a sua imagem
uma extensao da imagem do povo. O resultado desta analise demonstrou
um predominio do ethos de chefe em relagdao aos demais descritos por
Charaudeau — 38,6%. Essa imagem de lider do povo ¢ fortalecida pelos
demais ethé, caracterizando, assim, o tipo de chefe que o ex-presidente
demonstrava ser: um chefe humano, solidario, com carater para defender
os valores do povo.

Ha que se destacar, dentre as ocorréncias desse tipo de ethos,
a auséncia da figura do comandante, um chefe que se comporta “de
maneira mais autoritaria, na verdade, agressiva” nas palavras de
Charaudeau (2011, p. 159). Para o autor, essa varia¢do do ethos de chefe
¢ caracteristica de lideres populistas, que, com frequéncia, transparecem
uma visao maniqueista da sociedade, delimitando o mal a ser combatido
a partir de sua personalidade salvadora.

Esta analise defende, portanto, a existéncia de um ethos popular
e ndo populista nos discursos analisados do ex-presidente Lula, tendo em
vista que ele se apresentava, nesses casos, como conciliador diante das
diferentes classes sociais ou partidos politicos, além de ter abandonado
o tom autoritario e agressivo que assumira em campanhas eleitorais
anteriores, quando ndo obteve a vitdria nas urnas.
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Observe, no grafico a seguir, a frequéncia de cada ethos. O
resultado dos trés primeiros ethé serd analisado com mais detalhe.

Ethos de chefe
Ethos de humanidade

38,6%

Ethos de sério

Ethos de cardter

Ethos de solidariedade
Ethos de competéncia
Ethos de poténcia
Ethos de virtude

Ethos de inteligéncia

Grafico 2 — Frequéncia dos ethé
Fonte: elaborado pelas autoras

O ethos de chefe do ex-presidente constroi-se de diversas formas,
ora pela imagem de um lider semelhante a seus cidadados, ora por meio
de uma figura paternalista. Observe o trecho a seguir, que ilustra a
primeira situagao:

Bem, mas o que me motivou a vir aqui hoje, o que me
motivou a vir aqui hoje é o fato de a gente estar cuidando
de um local que dava enchente, que as pessoas tinham
problemas de alagamento — eu vi umas fotos como era em
2008 e como ¢ agora, eu vi criangas dentro da dgua, eu vi
surfista com tampa de isopor —, porque eu ja passei por
isso. Eu morei em um bairro chamado Ponte Preta, em Sdo
Paulo, em que a menor altura de agua que dava, quando
chovia, eraum metro e meio de agua dentro de casa. E eu sei
o0 que é a gente acordar meia-noite, com rato, com barata,
com fezes boiando dentro da casa, voltando tudo do vaso
sanitario. Eu sei o que é pegar a mde, mais velha, e tirar
colchdo molhado, levantar fogdo, levantar geladeira. Eu
sei o que é, porque passei muito isso. (informagao verbal ).

2Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, durante cerimonia de inauguragdo do projeto
de urbanizagdo de favelas nas bacias dos cérregos Cabagas e Segredo; assinatura do
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A 1magem de chefe do ex-presidente constroi-se nesse trecho,
inicialmente, pelo destaque de sua autoridade diante da resolugao de um
problema que, antes, acometia aquela regido: “o que me motivou a vir aqui
hoje ¢ o fato de a gente estar cuidando de um local que dava enchente”.

Em seguida, Lula descreve sua experiéncia com situagdes
semelhantes de alagamento, em uma demonstragao de que sua lideranga é
diferente, porque ja vivenciou os problemas pelos quais passa a populagao
mais carente.

No fragmento em questdo, o ethos de chefe ¢ reforcado, também,
pelos ethé de humanidade e de solidariedade. A imagem de humanidade
evidencia-se pela presenca de sentimentalismo, enquanto o ethos de
solidario transparece a partir da reciprocidade de Lula com o povo.

O ethos de humanidade corresponde ao segundo mais
empregado (21,1%) nos discursos de Lula verificados nesta pesquisa. O
sentimentalismo, a compaixao pelos mais fracos, o reconhecimento de
suas fraquezas, sendo honesto e humilde, e até o humor sdo caracteristicas
que denotam o lado humano do politico, o que o aproxima do povo.

O fragmento a seguir ilustra essa imagem:

O que importa é que todos nos nascemos, crescemos e,
até morrermos, nos temos que ser honestos, porque isso
simboliza, na verdade, os exemplos e as experiéncias que
podemos passar para os nossos filhos, para os nossos netos
e para os nossos bisnetos. (informagao verbal)’.

Nesse trecho do discurso, Lula demonstra a necessidade de ser
honesto, o que revela um ethos de honestidade: “nos temos que ser
honestos”, visto que, em vez de sugerir a imagem desejada, o politico
diz, explicitamente, a imagem que valoriza e que adota.

Além disso, a ideia do fragmento como um todo permite inferir
que o presidente € uma pessoa que se assemelha ao povo. Isso ocorre
porque, sendo uma personalidade exemplar na vida particular e na vida

contrato de financiamento do programa Pro-Transporte e assinatura de ordem de inicio
das obras do contorno rodoviario de Campo Grande. Campo Grande-MS, 24 de agosto
de 2010.

*Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, no encontro com sindicalistas. Palacio do
Planalto, 11 de julho de 2005.
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publica, Lula também se aproxima de seu publico a partir de valores
comuns partilhados por ambos. A énfase proporcionada pelo pronome
de 1 pessoa do plural reforga essa ideia: “isso simboliza, na verdade, os
exemplos e as experiéncias que podemos passar para os nossos filhos,
para os nossos netos € para os nossos bisnetos”.

Dessa forma, o ex-presidente evidencia suas crengas como pessoa,
para além do cargo que ocupa, o que vai ao encontro da caracterizagao
do ethos de humanidade, descrito por Charaudeau (2011).

O humor como marca de humanidade ¢ também muito
frequente nos discursos de Lula. Esse recurso fazia-o aproximar-se
ainda mais do povo, assumindo, dessa forma, uma imagem popular.
Indiscriminadamente, o politico empregava humor, ndo importando
a ocasido ou o publico. Em reunido com empresarios sul-africanos
e brasileiros, Lula menciona “Ai, chega o avido do Obama, chega o
primeiro-ministro do Japdo, eu falei: puxa vida, é muita melancia para
o meu caminhdo” (informagao verbal)*.

A linguagem simples e 0 bom humor conquistaram nao s6 a parcela
da sociedade identificada com esses tracos, como também os grandes
empresarios, que, a gargalhadas, aplaudiam a cada gracejo do presidente’.

Nesse fragmento, Lula estabelece um didlogo intertextual com
um ditado popular: “Muita areia para o meu caminhao”, reformulando-o
para: “muita melancia para o meu caminhdo”. O uso do lugar-comum,
apesar de causar estranhamento, ratifica o ethos popular do ex-presidente
e seu carater humano e bem-humorado.

A irreveréncia, muitas vezes, parecia ndo ter limites para Lula.
Em certos discursos, o politico ousava na sele¢ao vocabular a ponto de se
valer de construgdes inventadas que tinham um efeito direto no publico:
o riso incontido. Lula, entdo, caia nas gragas de seu auditorio:

Entdo, o Brasil teve uma mistura extraordindria, que é a
mistura do indio, do negro e do europeu, e deu essa gente
bonita como eu, [...]. E quando eu falar de beleza, vocés
tém que compreender o seguinte, minha gente: para cada

“Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, no encerramento do Férum Empresarial Brasil-
Africa do Sul. Johannesburgo, Africa do Sul, 9 de julho de 2010.

SCf. Mais um dos belos discursos do Lula. Disponivel em: <https://www.youtube.com/
watch?v=16z7ICw46bY>. Acesso em: 29 jul. 2014.
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sapo tem uma sapa. Entdo ninguém fica sem o seu par.
(informagao verbal)®.

A escolha lexical simples, como o trecho exemplifica, em especial
pelo par “sapo” e “sapa”, refor¢a ndo somente o ethos de humanidade,
como também outras representagdes do presidente.

Entre os trés ethé que reforcam a credibilidade, o ethos de sério é
aquele que apresenta maior frequéncia no corpus desta pesquisa— 10,9%
dos casos. A maior presenca desse tipo de ethos em relacao aos demais de
credibilidade ¢ justificada, principalmente, pela consciéncia dos limites,
demonstrada pelo politico em seus discursos. Veja o trecho a seguir:

Mas eu queria dizer para vocés, companheiros, que eu
tenho consciéncia do que fiz, eu tenho consciéncia do que
falta fazer e tenho consciéncia de que, por mais que a gente
faga, sempre haverd um pouco a ser feito. (informagao
verbal)’.

O trecho em destaque faz parte de um discurso pronunciado no
final do segundo mandato do presidente, em 2010. Corresponde, portanto,
a uma espécie de balanco de sua préopria atuagao como chefe da Nagao,
que fica evidente pela gradacdo temporal empregada pelo politico:
“fiz”, “falta fazer”, “havera [...] a ser feito”. Nesta data, ja tendo sido
divulgados os indices de popularidade do governo, o presidente afirma
que, de maneira consciente, assume as atitudes que tomou, reconhece que
nao foram suficientes, mas destaca que sempre havera algo a ser feito,
em uma clara men¢ao de que ndo se pode esperar uma administragao
publica perfeita.

Dessa forma, essa imagem revela um homem sério, ciente de
suas responsabilidades para com a nagdo e realista diante dos recursos
de que dispde para por seus planos em pratica.

O fendomeno da cenografia, proposto por Maingueneau, também

®Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, durante cerimonia de langcamento da Campanha
Internacional Turistica para o Brasil 2014. Johannesburgo, Africa do Sul, 9 de julho
de 2010.

"Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, na cerimonia de entrega da tltima fase das
obras de reconstrucdo do cais do Porto de Itajai. Itajai-SC, 27 de outubro de 2010.
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foi observado nesta andlise, que identificou discursos direcionados a
grupos distintos da sociedade: operarios, trabalhadores de telemarketing,
pequenos agricultores, estudantes, empresarios internacionais, Chefes
de Estado etc.

Assim, muitas vezes, Lula buscava dirigir-se a seus interlocutores
a partir de “lugares” também partilhados pelo auditorio, em uma clara
demonstracao de uso de cenografias. Note, no grafico a seguir, a presenga
das cenografias mais frequentes, verificadas nesta pesquisa:

Torneiro mecanico
B Ser humano
M Sindicalista
M Pedo trabalhador
M Pai

H Metalurgico

" Chefe da Nacao

Grafico 3 — Frequéncia de cenografias
Fonte: elaborado pelas autoras

Utilizando-se de seu ethos pré-discursivo, o ex-presidente
empregava, assim, grande variabilidade cenografica, como se pode
perceber no exemplo a seguir:

O dado concreto [...] qual é o dado concreto e objetivo?
E que o paradigma mudou, o paradigma mudou: as
pessoas sabem que vdo ter que fazer mais, porque
ninguém pode fazer menos que um pedo, ninguém
pode [...]. Porque ai eu vou estar cobrando: espera ai!
(informagao verbal)®.

8Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, na exposi¢do de produtos da fabrica Daimler
Chrysler do Brasil. Sao Paulo, 10 de margo de 2003.
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Mesmo estando em uma situacao discursiva em que ocupava a
posicao de chefe da Nagao, Lula escolheu falar do lugar de um “peao”,
de um trabalhador bragal. Essa cenografia foi empregada em 15%
dos casos verificados nesta pesquisa e por meio dela, no exemplo em
questdo, o presidente ndo buscava uma aproximacao com o auditorio,
pois o publico a quem esse discurso era direcionado compunha-se,
primordialmente, por intelectuais. Ele toma para si a imagem de um
“pedo” para demonstrar que, apesar de nao ter estudado por muitos anos,
trabalhou mais em seu mandato e fez mais pelas universidades do que
qualquer outro politico intelectual.

O ethos de chefe popular do ex-presidente Lula recebe reforco,
ainda, das modalidades argumentativas, propostas por Amossy (2008)
como categorias que modelam o discurso, especialmente, no que diz
respeito as estratégias de persuasao, empregadas pelo locutor.

Dentre todas as modalidades aprofundadas por Amossy (2008)
— demonstrativa, patética, pedagogica, de coconstrugdo, negociada e
polémica —, verificou-se que as modalidades de coconstrugdo, negociada
e polémica nao foram empregadas nos discursos ora analisados. Isso
se deve ao fato de que sdo proprias de situagdes discursivas em que
ha a participacao direta do interlocutor na comunicagdo, o que nao ¢
vidvel em um discurso politico de um presidente ja eleito pelo povo,
como o tipo de discurso ora analisado. Esses indices podem ser vistos
no gréfico a seguir:

Patética 41,9%
Demonstrati...

Pedagodgica

Co-construgdo | 0,0%
Polémica | 0,0%
Negociada | 0,0%

Grafico 4 — Frequéncia das modalidades argumentativas
Fonte: elaborado pelas autoras



Revista de Estudos da Linguagem, Belo Horizonte, v. 25, n. 1, p. 441-471, 2017 467

No que se refere as modalidades argumentativas presentes no
corpus, verificou-se a predominancia da modalidade patética, com 41,9%
dos casos. E preciso reiterar que essa modalidade se vale da emogio
como fator principal para a atividade argumentativa.

O uso majoritario dessa modalidade revela que, nos discursos
analisados, o ex-presidente recorria ao sentimentalismo, de maneira
frequente, como estratégia para argumentar diante de seus interlocutores.

A presenca da modalidade patética fica evidente em passagens,
como a seguinte:

Eu quero visitar grandes fazendas produtivas, mas quero
visitar os assentamentos onde as pessoas estdo dormindo
embaixo do encerado preto, passando fome. Eu quero
visitar as boas casas deste pais, mas quero visitar as
encostas dos morros, onde nossos irmdos estiao morrendo,
a cada garoa, a cada chuva que da nas grandes cidades.
(informagdo verbal)°.

A construcgdo desse trecho baseia-se em um paralelismo sintatico
que destaca classes antagonicas do pais — os muito ricos € os muito
pobres. Assim, o presidente demonstra que ndo quer privilegiar uma
classe, mas conhecer a realidade de todas, ainda que se localizem em
posicdes extremas.

A emocgao torna-se evidente, especialmente, quando caracteriza
a condicao dos mais necessitados. A meng¢ao a fome ¢ a morte costuma
sensibilizar o auditério, principalmente se ele ¢ formado por pessoas de
origem humilde que j& vivenciaram tais situacdes.

A andlise do corpus desta pesquisa também demonstrou a
incidéncia de metdforas em algumas construcdes do ex-presidente.

Pela verificacdo das incidéncias das metaforas, foi possivel
comprovar o que Lakoff e Johnson (1980) afirmam: as metéaforas
presentes foram formuladas a partir de situagdes concretas de dominio
da populagao, situagdes com as quais 0 povo convivia € que, portanto,
faziam parte de seu universo cultural. Observe o grafico seguinte:

°Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, na exposi¢do de produtos da fabrica Daimler
Chrysler do Brasil. Sdo Paulo, 10 de marco de 2003.
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M Pai / Mée
B Outros
[ Futebol

W Ditados populares

Grafico 5 — Frequéncia de metaforas

Fonte: elaborado pelas autoras

Sabendo que hd muitos pais e muitas mdes dentre seus

interlocutores, o presidente, diante de uma ideia abstrata e complexa que
¢ 0 ato de governar um pais, estabelece metdforas que se aproximam do
povo. Essas metaforas relacionadas a educacgao dos pais foram empregadas
em 29% dos casos analisados, como o trecho a seguir evidencia:

Eu digo sempre o seguinte: governar é fazer o papel de
mae. Na verdade, a gente ndo governa, Nelson. Deve ter
sido um intelectual que bolou essa palavra “governar”
porque, na verdade, o que nos fazemos é cuidar do nosso
povo, a palavra correta é “cuidar”, é cuidar do povo.
E da mesma forma que uma mde é honesta, se ela tiver
cinco filhos na mesa, pode ter um mais bonito, pode ter um
maior, mas se tiver cinco bifes, ela vai dar um bifinho para
cada um, e se alguém pegar dois vai tomar uma bronca. E
assim que a gente deve governar: se a gente pode so dar
um bifinho para cada um, é um bifinho para cada um, mas
ndo pode dar dez para um e nem um para o outro, como
habitualmente se fazia neste pais. (informagao verbal)'°.

"Discurso de Luiz Inacio Lula da Silva, durante ceriménia de inauguragdo do projeto de
urbanizacao de favelas nas bacias dos corregos Cabagas e Segredo; assinatura do contrato
de financiamento do programa Pro-Transporte e assinatura de ordem de inicio das obras
do contorno rodoviario de Campo Grande. Campo Grande-MS, 24 de agosto de 2010.



Revista de Estudos da Linguagem, Belo Horizonte, v. 25, n. 1, p. 441-471, 2017 469

No fragmento em questdo, o dominio fonte corresponde ao
zelo e a imparcialidade de uma mae para com seus filhos, enquanto o
dominio-alvo €, igualmente, o zelo e a imparcialidade de um presidente
para com os estados de seu pais. Nesse discurso, Lula ainda acrescenta
a metdfora do “bifinho”, ressaltando a necessaria equidade de um
presidente, que ndo pode distribuir mais recursos para um estado do
que para outro.

As metdforas encontradas nos discursos confirmam a hipdtese de
que Lula construia para si um ethos popular em seus pronunciamentos.
Para se aproximar do povo, o politico formulava metdforas com base
em conhecimentos pertencentes a toda a sociedade, em especial, aqueles
de origem humilde.

Assim, demonstrou-se um panorama geral de todos os dados
verificados nesta andlise. A proxima secao deste trabalho apresentara,
de forma sucinta, o que se pdde concluir a partir dessas informagdes.

Consideracoes finais

A conclusdo desta analise possibilitou um aprofundamento nos
processos envolvidos na construgdo do ethos do ex-presidente Luiz
Inécio Lula da Silva.

O corpus escolhido compos-se de discursos proferidos durante
os dois mandatos de Lula como Presidente da Republica, em contextos
nos quais o publico-alvo variava quanto a classe social.

Dessa forma, a analise desses discursos permitiu inferir,
inicialmente, que Lula apresentava um ethos popular que privilegiava
a identificacdo do povo com sua imagem, dai a predominancia dos ethé
de identificagdo sobre os ethé de credibilidade.

Essa imagem era construida por meio de diversos recursos, sendo,
o principal, o emprego do ethos de chefe, ndo como um lider soberano
ou distante, mas identificado com o povo, porque oriundo das camadas
mais pobres da sociedade.

Suas construgdes simples eram potencializadas, muitas vezes,
quando inseridas em metdforas, que Lula utilizava para facilitar a
compreensdo de situagdes complexas por meio de sua aproximagao com
fatos concretos e presentes no cotidiano dos cidadaos, como o universo
do futebol e a administracdo de um lar, feita por pais e maes. Mais uma
vez, essa estratégia fortalecia a imagem popular de Lula.
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Em se tratando das cenografias adotadas pelo politico nos discursos,
foi possivel perceber que também elas corroboravam o ethos popular de
Lula, aproximando-o ainda mais dos interlocutores especificos de cada
situagdo discursiva, ora como metaltrgico, quando falava a esse grupo,
ora como sindicalista, quando era esse o publico presente, por exemplo.

Nessa busca pela adesao do publico, as modalidades argumentativas
mostravam-se fundamentais, pois proporcionavam nuangas diferentes
a atividade persuasiva do ex-presidente de acordo com os objetivos
pretendidos.

A modalidade patética era empregada quando o politico
desejava destacar um ethos de humanidade, portanto, mais voltado ao
sentimentalismo. A modalidade demonstrativa, baseada em argumentos
racionais, bem como a modalidade pedagdgica — que privilegiava os
ensinamentos — contribuiam para reforgar o ethos de chefe, ja que indicavam
que o lider era um detentor de sabedoria e, a0 mesmo tempo, de humildade.

O resultado ora apresentado, apesar de apontar para uma tese ja
reconhecida em outros trabalhos — a de que o ethos de Lula era popular —,
difere dessas abordagens pelo corpus privilegiado e pelos fendmenos
observados, que, reunidos, endossam com precisdo o carater popular
do politico.

O que se percebe com esta pesquisa ¢ que o tipo de lideranca
de Lula voltava-se para um perfil de equilibrio e de didlogo com todos
os setores da sociedade, desde grupos favorecidos economicamente até
aqueles que viviam em situacdo de miséria. Compreender a formagao
do ethos popular de Lula ¢ aprofundar-se na imagem de sucesso de um
presidente que entrou para a Historia do Brasil.
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