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Resumo: O trabalho apresenta e analisa a relagdo de alunos de sétimo ano de
uma escola publica de Belo Horizonte com o discurso midiatico. As informacgdes
resultam de um questionario para um projeto de pesquisa qualitativa em educacao.
Fundamentada em autores como Charaudeau (2015) e Hernandes (2006),
percebe-se alunos com uma relacdo superficial com a midia e a democratizagéo da
informacéo ainda parcial, sinalizando a necessidade de a escola intervir.
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1. Introdugao

Este trabalho traz alguns dados de um questionario de sondagem realizado para um projeto
de pesquisa. O objetivo aqui é apresentar e analisar a relagao de alunos adolescentes com
a midia. Vivemos na era da revolugdo da comunicagao, sobretudo com o desenvolvimento
tecnolégico nas ultimas décadas e a popularizagdo da internet, o acesso a informagao foi
ampliado, isto é, qualquer individuo acessando a internet pode ficar a par do que esta

acontecendo a sua volta e no mundo.

No entanto, além do aumento do acesso, a internet acabou com a polarizagdo de s6 as
grandes midias produzirem noticias, hoje qualquer pessoa pode criar e compartilhar
informacdes. O que deu espaco as “fake news”, talvez, um dos maiores desafios do
jornalismo contemporaneo. A partir disso, torna-se preciso entender como nossos alunos
relacionam-se com a cultura midiatica ja que a escola € uma agéncia de praticas sociais que
busca uma formacéao cidada e humana de seus individuos. E as midias, mesmo com todas

as criticas, exercem um papel importante nas democracias:

[...] as midias relatam fatos e acontecimentos que se produzem no mundo,
fazem circular explicagbes sobre o que se deve pensar desses
acontecimentos, e propiciam o debate. Nesse aspecto, as midias mantém
um espago de cidadania, sem o qual ndo ha democracia razoavel, e nao
podem ser taxadas, como se fazia em determinada épocal...] como ‘6pio do
povo’. (CHARAUDEAU, 2015, p. 252).
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2. Fundamentacao teodrica

Entender o discurso midiatico/da informagao é importante para a compreensdo de como o
aluno-cidadao se relaciona com a midia e até para perceber o papel dela para a vida em
sociedade.

A informacao, como diz Charaudeau (2015), é enunciagido e se realiza em uma situagcao
comunicativa. E o seu sentido é construido nas interagdes sociais num processo de tornar o
‘mundo a significar” em “mundo significado”. Ou seja, informar é descrever, comentar,
explicar os fatos do mundo, por outro lado, o produtor da informagao traz uma significagao
psicossocial ao que diz levando em conta quem é o seu interlocutor, o objetivo, a relacéo

entre os sujeitos participantes e a regulagéo.

Desse modo, vemos que a informacao se da e se constréi nas especificidades dessa
relacdo de alteridade. Por isso, ao falar de fidelidade no que é informado, deve-se atentar
que “Nenhuma informacao pode pretender, por definicdo, a transparéncia, a neutralidade ou
a factualidade.” (CHARAUDEAU, 2015, p. 42). Hernandes (2006) afirma que nao é possivel
relatar um acontecimento sem um recorte ideolégico, sem atribuir valores aos

acontecimentos, sem o produtor interferir no que vai informar.

O discurso midiatico é, portanto, dependente dessa interacdo que funciona sob algumas
normas e convengdes dos comportamentos linguageiros. O que chamamos de contrato de
comunicagao: o “[...] reconhecimento reciproco das restricbes da situacido pelos parceiros
da troca linguageira nos leva a dizer que estes estido ligados por uma espécie de acordo
prévio sobre os dados desse quadro de referéncia.” (CHARAUDEAU, 2015, p. 68).

O autor acrescenta que esse contrato é resultado de dados externos e internos. Os
primeiros tém a ver com as atividades comportamentais dos individuos. De modo geral, sao
as condicbes de produgdo (emissao) e interpretagdo (recepg¢ao), ou seja, quem s3o 0s
sujeitos envolvidos, os objetivos, do que se trata, as circunstancias materiais. J& os dados
internos, referem-se basicamente aos aspectos discursivos, € o “como fazer”, sdo as

manifesta¢des linguageiras esperadas apos o reconhecimento dos dados externos.

Desse modo, a partir do contrato, € possivel perceber que a noticia é construida, ou seja,
ela ndo é o acontecimento bruto. E essa construgdo se da pela observacdo de alguns
fatores, como decidir o que noticiar, ja que € impossivel falar de tudo o que acontece no

mundo. Segundo Charaudeau (2015), ha trés aspectos importantes na selecdo: a noticia
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deve tratar do que acontece numa temporalidade coextensiva a do “sujeito-informador-

-informado” (principio da modificagido); ela deve seduzir a atengao, o interesse do publico
(principio da saliéncia); a noticia precisa tratar daquilo que pertence ao espago publico
(principio da pregnancia). Sendo assim, consideramos noticia “[...] um conjunto de
informacdes que se relaciona a um mesmo espacgo tematico, tendo um carater de novidade,
proveniente de uma determinada fonte e podendo ser diversamente tratado.”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 132).

Para esse trabalho, € necessario ainda discorrer sobre algumas especificidades do discurso
midiatico na internet. Como vimos, o avanco das tecnologias revolucionou o acesso,
divulgacdo e produgdo da informagao. A internet trouxe a tona, fala Hernandes (2006, p.
247), um novo leitor, um “enunciatario impaciente”, um sujeito nervoso que busca uma
informacao rapida e pratica. E esse leitor também quer a informagdo mais recente, isto &,
quase que concomitantemente ao acontecimento. Ademais, a cibercultura ampliou o
conceito de noticia, ou seja, os assuntos mais sérios perdem forca e ha uma valorizagao das
“[...] noticias leves (de diversao, entretenimento, que falam ao lado mais individualista,
privado do internauta) [...]” (HERNANDES, 2006, p. 253). Nesse caso, podemos incluir

ainda as noticias esportivas. Logo, tudo € noticia.

Nesse contexto de virtualidade, Bastos e Zago (2013) apontam o papel das redes sociais
como novos canais de difusdo de noticias. Os produtores de informagao disponibilizam o
material, mas, nas redes sociais, a circulagdo desse conteudo depende diretamente do
internauta. Ele é quem vai curtir, compartilhar, comentar a noticia e ser responsavel pela sua
repercussao e dando visibilidade dessa a outros usuarios da rede. Todavia é importante
considerar que, nessa dindmica, chega ao leitor apenas o que o jornal ou outro usuario (que
também pode produzir noticias) publicaram na rede, além de que, mesmo publicada, se néo

€ compartilhada, visualizada, curtida, a informacao pode nao alcang¢ar muita projecéo.

3.Metodologia

O estudo faz parte de um levantamento para um projeto de pesquisa qualitativa em
educagao e contou com a participacao de 102 alunos de uma escola publica da Rede
Municipal de Belo Horizonte, no ano de 2017. Os discentes eram do 7° ano do ensino

fundamental, com idades entre 12 e 14 anos, oriundos de periferias. Para geragédo de dados,
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os alunos receberam um questionario com 14 perguntas, de multipla escolha, a respeito da

D e Software Livre 20 18- 1

Universidade, Ea

cultura midiatica e responderam-no em sala, sem a necessidade de identificar-se na folha de

respostas. Em virtude da brevidade deste trabalho, trataremos apenas de 5 perguntas.

4. Analise e interpretacao de dados

Quando se trata do discurso da informacdo, o jornal €, indubitavelmente, o seu maior
produtor, por isso a nossa primeira questao analisada é: “Vocé e sua familia tém acesso a:”.
Essa indicou que os participantes tém acesso jornal: 14% a digital, 33% a impresso, 28% a
impresso e digital € 24% dizem nao ter acesso a ambos. E interessante que cerca de 60%
deles tém acesso ao impresso e 50% ao digital, o que nos mostra que o jornal impresso,

mesmo com toda a tecnologia é, ainda, bastante presente.

Além disso, nos chama a atencédo que quase "4 das familias ndo tem acesso a nenhum dos
dois jornais. O que, de certo modo, desmistifica um pouco a ideia de que a internet
democratizou, de fato, o acesso a informacéo. E bom esclarecer que o acesso a que nos
referimos ndo necessariamente indica a leitura, mas apenas se o sujeito, caso queira ler,
tem em maos um jornal. Desse publico, a questdo “Onde vocé busca informagéo?” mostra
que somente 32% dos alunos afirmam acompanhar/ler algum jornal impresso ou digital, o

que é algo bastante preocupante.

Outro aspecto que as duas perguntas nos permitiram observar é o contato dos alunos com a
informacao e/ou noticias. Percebe-se que os dois meios pelos quais eles mais buscam
informacdes sao: redes sociais (74%) e YouTube (79%), ultrapassando a televisao que
representa aproximadamente setenta por cento. Dados que, como vimos em Bastos e Zago
(2013), reforcam uma tendéncia da contemporaneidade. A grande quantidade de usuarios
dessas redes fez com que os jornais também investissem nessa forma de difusdo de
conteudo informativo/jornalistico. Todavia, como discorremos no referencial teorico, a
circulacdo de conteudos nas redes sociais é incontrolavel. Além de ser um ambiente

bastante suscetivel a proliferacdo de noticias falsas.

Outra observagao importante sobre a leitura de noticias em redes sociais € que isso limita a
informacdo, no sentido de que o leitor s6 tem acesso aquilo que a rede sugere como
importante ou que outros leitores ja curtiram muito ou compartilharam. Por exemplo, no caso

desse grupo de alunos, a rede social tende a sugerir posts, videos de assuntos semelhantes
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ao que a pessoa consome no site. Portanto, para esse leitor que nao quer perder tempo, é
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mais facil aceitar a sugestdo da rede social e ler mais uma noticia de famosos,

exemplificando. Assim, a informac&o nem sempre vai chegar a todo seu publico-alvo.

Outra constatacao notéria é sobre os assuntos que captam a atencao dos alunos. No item
“Secdes do jornal que mais lhe interessam”, vimos os trés assuntos que mais interessam
aos alunos e, consequentemente, o que mais leem sao: famosos (54%), esportes (42%) e
cultura (30%). E ainda, “Nos textos que mais lhe interessam no jornal’, temos que os

géneros mais lidos séo as tirinhas (71%) e os resumos de novelas (48%).

Logo, nota-se um comportamento que corresponde ao novo perfil de leitores de noticias que
parece preocupar-se mais com assuntos leves relacionados ao entretenimento e lazer. O
que, de certa forma, permite-nos entender o fato de as redes sociais, que sao a priori
entretenimento, tornarem-se fontes de informagao. Todavia, ndo nos esquegamos que 0s
jornais ja cederam a isso e, também, alimentam as redes sociais como canais de

divulgacao.

Em mais uma questdo importante, pedia-se para dizer se as noticias sao imparciais ou
tendenciosas. O que tem a ver com a impossibilidade da neutralidade no discurso midiatico,
isto €, compreendé-lo como um ato de linguagem no qual o emissor buscar agir sobre o
outro (receptor). Nota-se um percentual significativo de alunos que ndo conseguem dizer se
as noticias sao tendenciosas ou nao: 42%. Isso sinaliza que ha lacunas no letramento
desses sujeitos que passaram no minimo 6 anos de escolarizagdo, porém nao conseguem
posicionar-se plenamente em relagao a informagao que leem ou ouvem e parecem ignorar

bastante as regras do contrato de comunicagéo.

Uma das formas de cidadania é a insercdo nas praticas de leitura e de escrita que a
sociedade requer no dia a dia, que é o caso da relagédo do discurso midiatico. Soares (2016)
discorrendo sobre isso aponta que “[...] o individuo que vive em estado de letramento, € n&o
s6 aquele que sabe ler e escrever, mas aquele que usa socialmente a leitura e a escrita,
pratica a leitura e a escrita, responde adequadamente as demandas sociais de leitura e de
escrita.” (SOARES, 2016, p. 40). Portanto, vemos que esses discentes ndo estdo

conseguindo responder a essa demanda social de leitura que a sociedade exige.
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5. Consideragoes finais

As perguntas do questionario revelam um perfil de sujeitos cujo relacionamento com o
discurso midiatico ainda é supérfluo. Ha que considerar que esses alunos, de certo modo,

correspondem ao novo leitor da era da internet.

A leitura de noticias em redes sociais € fendbmeno, mas pode se tornar um problema
considerando que, muitas vezes, a informacao vem desvinculada de fonte €, quem sabe, na
dinamicidade e rapidez intrinsecas a internet, o usuario da rede acaba nao se dando ao
trabalho de observa-la com um olhar mais critico. Além disso, a democratizagcdo da
informacao com a internet é ainda parcial para esses alunos, ha diversos fatores de

interferéncia na comunicacgao pelas redes sociais € no acesso.

Por esses motivos, é papel da escola trazer o discurso midiatico para as salas de aula. Os
alunos ja possuem um perfil de leitores de noticias leves e de rede social, entdo é a partir
dai que se deve trabalhar para formar um leitor competente em textos da midia, que olhe a
informagéo e o acesso a ela como direito do cidaddo. Nao é proibir os alunos de lerem
esportes, entretenimento, mas leva-los além, a um papel social de alguém que pensa sobre

o mundo. Portanto, orienta-los no desenvolver habilidades de um leitor critico e consciente.
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